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Absztrakt: A turizmus az egyik legjelentésebb és leggyorsabban fejl6dé dgazata nap-
jaink vildggazdasagénak. Az 1950-es évektél folyamatos ndvekedésének lehetiink
szemtanui néhany rovidebb-hosszabb politikai, gazdasagi recesszid idészakatol elte-
kintve. Emiatt a turizmus fejlesztésének ma mar mindenhol nagy figyelmet szentelnek,
hiszen a tdmeges turistamozgasoknak szamos kedvez6 gazdasagi, politikai és tarsadal-
mi hatasa van.

A kulturdlis turizmus az idegenforgalom egyik igen komplex szegmense, kinélata val-
tozatos és sokoldali. JovObeli pozicidja vilagviszonylatban varhatéan erésédni fog,
hisz az emberek szabadidds igényeinek megvaltozasaval megné az igény a miivészeti,
torténelmi emlékek megismerésére, a hagyomanyok felkutatasara, a kiilonb6z6 népek
kultarajanak megismerése irant. Az altalanos kornyezeti adottsagok utan a kulturlis
Orokseg az, ami leginkdbb befolydsolja az utazok desztinacid valasztasat. Vajdasag
esetében Oridsi a tarhaza a kulturalis turizmus fejlesztésének, mely jelent6sen jarulhat
hozza a térség gazdasagi fejlodéséhez €s a foglalkoztatas javulasdhoz.

Kulcsszavak: turizmus, kultdra, kulturalis turizmus, Vajdasag
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Vitathatatlan tény, hogy a turizmus mara a vilaggazdasag egyik
legjelentdsebb agazatava valt, mely jelentds mértékben jarul hozza or-
szagok, régiok gazdasdgdhoz. Emiatt a turizmus fejlesztésének ma mar
mindenhol nagy figyelmet szentelnek, hiszen a tdmeges turistamozga-
soknak szdmos kedvezd gazdasagi, politikai és tarsadalmi hatasa van. Az
idegenforgalom Szerbia és Vajdasag gazdasagpolitikajanak fontos ele-
me, mely jelentdsen jarulhat hozza a térség fejlddéséhez és a foglalkoz-
tatds javulasahoz. A turisztikai irdnyzatok kozil a kulturalis turizmus
kiilonds figyelmet érdemel, hiszen térségiink bovelkedik a kiil- és bel-
foldi turistak szdmara egyarant vonzé kulturalis értékekkel.

Az utazok szivesen ismerik meg az adott orszag kulturajat, ha-
gyomanyait. Jellemz6 tendencia, hogy a kultira fogalma kitagul, mar
nem csak a hagyomanyos értelemben vett miivészeti agak és Orokség
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tartoznak a kultirdhoz, hanem az életstilus, a divat, a design, a kortéars
mivészetek is. A kulturalis latnivalok szélesebb rétegeket vonzanak,
ndvekszik az igény a kulturélis és egyéb turisztikai termékek komplex
igénybevételére. A fogyasztoi igények, piaci trendek gyorsan valtoznak,
a hozzajuk val6 alkalmazkodas folyamatos kutatést, tajékozdodast igé-
nyel. Fontos a vajdasagi turisztikai szakembereknek is kovetni a trende-
ket, alakitani a kinalatot, nemcsak a kulturalis turizmus, hanem a tobbi
idegenforgalmi agazat esetében is.

1. A turizmus meghatarozasa és kialakulasa

Habar a torténelem folyaman az emberek mindig is utaztak, van-
doroltak, Uj tajakat, helyeket, kultdrakat keresvén, a turizmus (idegen-
forgalom) mégis viszonylag Uj jelenség az emberiség torténelmében,
hiszen ez a gazdasagi agazat az elmalt fél évszazadban indult igazan
latvanyos fejlodésnek. A XX. szdzad masodik felére alakultak ki olyan
kortlmenyek, melyek lehetévé tették, hogy a turizmus tomegessé valjon,
¢s fejlodése fellendiiljon. A dolgozok fizetett szabadsagot kaptak, emel-
lett a vasarloerejiik is novekedett, igy a meghosszabbodott szabadidd egy
részét utazassal, mas vidékek meglatogatdsaval tolthették. Megjelent
tehat az utazas igénye, szandéka, motivacioja, amelyet a korszeri kozle-
kedés is megkonnyitett. Mindezek hatasara béseéges idegenforgalmi és
vendéglatdipari szolgaltatdsok alakultak ki, igy a turizmus korunk egyik
legjellemzdbb tarsadalmi jelenségéve, a vilaggazdasag egyik vezetd aga-
zatava valt (Krizsan, 2009).

A XX. szazadban, a modern turizmus idoszakaban szamos defi-
nicio sziiletett, amelyek a turizmus fejlédésével allandoéan valtoztak,
boviiltek. A két vilaghaboru kozott keletkezett meghatarozasok kozil a
svajci Hunziker és Krapf meghatarozasa a leginkabb idotallo: ,,A turiz-
mus az emberek lakohelytkon kivili utazasabol és tartozkodasabol ere-
do kapcsolatok és jelenségek 0sszessége, amennyiben azt nem motivéalta
letelepedési szandék, illetve az nem volt kapcsolatos semmilyen jovede-
lemszerz6 tevékenységgel.”

Az 1970-es években a Nagy-Britanniai Idegenforgalmi Intézet
egy Osszetettebb definiciot javasolt: ,,A turizmus az emberek ideiglenes,
rovid idétartamu helyvaltoztatasa, lakohelyiliktdl €s munkahelyiiktdl ki-
vuli helyre, tovabba a meglatogatott helyen vald tevékenységik dsszes-
sége. Magaban foglalja a kiilonb6z6 célu helyvaltoztatasokat és az egy
napon beliili latogatasokat, kirdndulasokat is.”
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Lengyel (1992) a kdvetkez6 tényeket emeli ki a turizmussal kap-
csolatban:

- A turizmus dimenzidi kiszélesednek, mert a napi szabadidében a
lakhelyen kivil, de az adott teleplilésen beliil végzett tevékenységek is
egyértelmiien beleszamitanak;

- A turizmus kinalatanak a fogalma is kiszélesedik, gyakorlatilag
a turistak altal eddig is hasznalt, de alapveten a helyi lakossag szdmara
l1étrehozott szabadidd-1étesitményekre terelddik at a hangsuly (ilyenek
pl. a szinhazak, sportlétesitmenyek, mizeumok, éttermek stb.);

- A turizmus gazdasagi oldalaval szemben el6térbe kerulnek a
tarsadalmi, kulturdlis, kornyezeti és életmindségi aspektusok, ugyanak-
kor a gazdasagi jelentdség is fokozodik, mert a bevételek volumene a
szabadid6-kiaddsokkal megnd;

- Nyilvanval6va valik, hogy a turizmusnak minden nemzet életé-
ben jelentés szerepe van, hiszen mindenkit érint, tehat a kormanyok a
tobbi nemzeti tevékenységgel egyenrangl szerepet és rangot kell, hogy
biztositsanak a turizmus szektoranak mindenditt;

A WTO?! (World Tourism Organization - Idegenforgalmi Vilag-
szervezet) és az Interparlamentéris Unié (Inter-Parliamentary Union)
1989-ben elfogadott Hagai Nyilatkozata alapjan: ,,A turizmus magéaban
foglalja a személyek lako- és munkahelyén kiviili minden szabad hely-
valtoztatasat, valamint az azokbol eredd sziikségletek kielégitésére 1étre-
hozott szolgaltatasokat.”

A fent emlitett Hagai Nyilatkozatban elfogadott tartalmi megha-
tarozas alapjan a turizmus:

- korunk vildgméretii tarsadalmi jelensége;

- az egyéni szabadid6-hasznositas egyik Iényeges formaja;

- az emberi viszonyok, a politikai, a gazdasagi, a kulturalis kap-
csolatok fontos kozvetitdje;

- az ¢letmindség kovetkezménye €s meghatarozé eleme;

- emberi alapszikséglet;

- sz&mos orszag gazdasagaban - komplex hatasmechanizmusa al-
tal - a gazdasag szerkezeti problémai, a foglalkoztatasi gondok megolda-
sdnak fontos tényezdje;

1 A szervezet neve 2005. decemberében United Nations World Tourism Organization
(UNWTO)-ra valtozott, megsziintetve ezaltal a Vildgkereskedelmi Szervezettel valo
azonos szervezeti név roviditést (World Trade Organization - WTO).
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A turizmus a mindennapi élet szerves része a maga soksziniisé-
gében ¢&s teljességében azzal a megkotéssel, hogy szabadidéhoz kotddik,
és az otthonon, illetve az alland6 munkarenden kivili helyvaltoztatassal
jar. Az a tény pedig, hogy napjainkra valt tdmegjelenségge, azzal ma-
gyarazhatd, hogy a tarsadalmi-gazdasagi fejlédés korunkban ért el a vi-
lag egyes részein olyan szintet, hogy az emberek tobbsége munkéja
eredményeként elegendd szabadidével és jovedelemmel rendelkezik
ahhoz, hogy a - szintén a gazdasagi és technikai fejlédés eredményeként
létrehozott - kozlekedesi, étkezési, szallas, szorakozasi, kulturalis es
sportlétesitményeket felhasznélva ideje egy részét a lakhelyen kivil sza-
badon valasztott tevékenységekkel toltse el.

Napjaink modern turizmusdnak kialakuldsa a kovetkezd kiilsd
okokra, hatasokra ¢és piaci tényezdkre vezethetd vissza (WTO, 1997):

1. politikai, jogi, szabalyozasi valtozasok (az emberi jogok kitel-
jesedése);

2. gazdasagi fejlédés (iparosodas, redljovedelem emelkedés);

3. demografiai és tarsadalmi valtozasok (népessegnovekedés és a
novekvo varosiasodas, tarsadalmi és munkajogi viszonyok javulasa, sza-
badidd novekedése, 1) értékek és normak megjelenése);

4. technoldgiai haladés, kommunikacios és informéacids techno-
logiak fejlédése;

5. kozlekedési infrastruktara fejlédése, a vasuti, a kzUti, a ten-
geri és a légi kozlekedés elterjedése;

6. utazasi biztonsag javulasa;

7. marketing tevékenységek fejlodése;

A turizmus az egyik legjelentdsebb ¢€s leggyorsabban fejlédo
agazata napjaink vilaggazdasaganak, ennek koszonhetéen szerepe is
felértékelodik. Az 1950-es évektdl folyamatos ndvekedésének lehetiink
szemtanui néhany rovidebb-hosszabb politikai, gazdasagi recesszio ido-
szakatol eltekintve. Az 1950-ben regisztralt 25 millionyi turistaérkezés
2007-re 860 milliora nétt, 2010-re pedig elérte az 1 milliardot. Az évi
atlagos novekedesi iteme meghaladja a vilaggazdasag atlagos novekedé-
si litemét. Az Idegenforgalmi Vildgszervezet eldrejelzései szerint 2020-
ra a nemzetkozi turistaérkezesek szama eléri az 1,6 milliardot, az évi
atlagos novekedési Uteme 4%-ra valdszinisithet6, mig a nemzetkozi
turizmusbol szarmazd bevételek vilagviszonylatban varhatéan elérik a
2000 milliard dollart.

A turizmus szerepe a vilag tarsadalmi-gazdasagi folyamataiban
kiemelkedd jelentdségli. A turizmus kozvetett hatdsait is figyelembe
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véve a Vilag orszagaiban 6sszességében tobb mint 200 millié embernek
biztosit munkahelyet (az 0sszes munkahelyek 8,3%-a), a vilag GDP-
jéhez majdnem 4800 milliard dollarral jarul hozza (az 6ssz GDP 11%-a)
(WTO, 2005).

Amint lathato, az idegenforgalom egy lendiiletesen fejl6dé ipar-
agga, erdteljesen novekvl gazdasagi agazattd valt. Emiatt a turizmus
fejlesztésének ma mar mindenhol nagy figyelmet szentelnek. Hazankban
a turizmusban rejlé lehetdségek korant sincsenek kihasznalva. Hidnyzik
az intézményi héattér, és még nevében sincs idegenforgalmi minisz-
tériumunk. A turizmus fejlédését akadalyozza a korszertiitlen hazai utha-
I6zat, az elavult kozlekedesi infrastruktira, a befektetések hidnya, a
szervezetlenség és tervezetlenség, de mindenekelétt a professzionaliz-
mus hianya. Pedig tajaink, vizeink, gyogyfiirdéink, hegyeink, varosaink,
miiemlékeink, természeti sz&épségeink, nem utolsdésorban a hazai konyha,
megfeleld vonzerdt képviselnek, és lehetdveé tudndk tenni, hogy komplex
turisztikai kinalattal lepjunk ki a nemzetkozi idegenforgalmi piacra.

2. A kulturalis turizmus definialasa

A kulturalis turizmus tartalmanak definidlasahoz el6szor a kulta-
ra kifejezés jelentéstartalmat kell megvizsgalni. A tarsadalomtuddsok
egy része E. B. Tylor 1871-es definicigjat tartja a legmegfelelébbnek,
mivel széleskorli kultira meghatarozasaval nyitva hagy kapukat mas
tudomanyokkal valé kapcsolddasra, ugyanakkor definicidja mégis eg-
zakt és konkrét: ,,A kultira egy olyan komplex egész, amely magaban
foglalja a tudast, hitet, miivészeteket, erkdlcsoket, jogrendet, szokéasokat
és hagyomanyokat és minden olyan képességet, amelyet az ember a tar-
sadalom részeként sajatitott el.”

Ez alapjan kijelenthetd, hogy a kultura egy életmdd egésze, ame-
lyen emberek sokasdga osztozik. A hasonldsagok a beszédben, nyelv-
ben, viselkedésben, életvitelben, szokasokban, ideoldgiaban és technol6-
gidban csoportta kapcsolnak 6ssze egyéneket egy-egy kultdraban
(Trécesanyi, 2002). Ezek a csoportok képezik aztan a kereslet oldalardl
egyrészt a kulturalis motivacioval rendelkezé turistakat, a kinalati oldal
feldl pedig a motivaciot kivaltdé vonzerdvel rendelkezd befogadd
desztinaciokat.

A kulturalis turizmus korébe tartozik, ill. tartozhat minden olyan
turisztikai szegmens, ami nem a tomegturizmus bazisat erdsiti. igy tehat
az a turista vesz részt a kulturalis turizmusban, aki nem az otthoni igé-
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nyek kedvezdbb feltételek kdzepette torténd reprodukalasa végett utazik
el egy otthonatdl tavoli orszagba, vagy tajra, hanem a megfeleld motiva-
cidval felvértezve kivanja megismerni egy masik kultira tajértékeit
(Csapo et al. 2007).

A kulturdlis turizmus klasszikus vonzer6i alapvetéen harom cso-
portba sorolhatok (Aubert et al, 2002; Berki et al, 2006):

- Epitett és targyi értékek (épiiletek, kiilonbozé miivészeti agak al-
tal alkotott targyak, képek stb.),

- A mindennapi élethez kapcsolodd kulturdlis értékek (szabadido,
életmdd, szokésok, gasztrondémia),

- Rendezvények, fesztivalok.

3. A kulturalis turizmus jelentésége a vilag idegenforgalmaban

Napjainkra a turisztikai vilagpiac egy Osszefliggd, interdependens
rendszert alkot, amelyben a keresleti és a kinalati oldal térben és id6ben
is jelentds valtozadsokon ment keresztiil, mind a mennyiségi, mind a mi-
ndségi osszeteviket tekintve. Ujabb és ujabb teriiletek kapcsolodnak be
a nemzetkozi és a belfoldi turizmusba egyarant, a kiélez6d6 versenyben
pedig csak az az utazasi célteriilet, vagy turisztikai szerepld maradhat
talpon, amely a mind magasabb mindségi elvarasoknak is megfelel.

Az utazas alapveto feltétele egyrészt a szabadido, a diszkreciona-
lis jovedelem - amelynek ndvekedési teme a vilag fejlett régidira Kive-
titve jelentds, lehetové téve az egy éven beliili masodik, harmadik {idii-
lést - és a megfeleld motivacio jelenléte (Csapo et al, 2007).

A célterlileteknek, desztinacioknak emellett a turistik igényeinek
megfeleld szolgaltatasokkal kell rendelkeznitik.

A turizmusban érvényesiild vonzerdk tovabba két nagy csoportra
oszthatok: klasszikus vonzerdk és Ujszerlien hato, alternativ attrakciok.
Az els6 csoportot a tomegturizmus bazisat ado ,,3S”, a tenger (Sea), a
homok (sand) a napfény (sun) attrakcioi.

Az elsddleges vonzerdk azonban akdr egészség-megorzési, akar
kulturalis, a turistak felfogasbeli szempontjabdl is egyre inkabb veszite-
nek-veszithetnek vonzasukbol, féleg a megvaltozott rekreacids igények
kovetkeztében. A turisztikai trendek utébbi években végbement valtoza-
sai kdvetkezteben tehat mind szélesebb rétegek igényelnek a megszokot-
tol kiilonbozo rekreacios szolgaltatasokat, mint amit pl. a hagyomanyos
tengerparti Udilések kéthetes strandolasai nyujtottak az elmult évtizedek
folyaman. A tapasztalatok azt mutatjak, hogy a 21. szdzadban a turizmus
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motivacioi kozott megjelend élményszerzés egyre fontosabba valik. Ab-
szolut értékében a tdmegturizmus bazisa csak igen kismértékben veszit
részesedésébdl, altalanos tendencia inkabb a diverzifikalt szolgaltatasok
megjelenése a hagyomanyos tomegturizmus bazissal rendelkezd tertile-
teken. Leginkabb a jolétben felndvd generdcié var el mind tobb élményt
egy nyaralastol, de az id6sebb korosztalyok igényszintje is folyvast nd.
Mindezek kdvetkeztében beszélhetiink egy wijabb ,,3S” csoport megjele-
nésér6l, amely a sportot (sport), a latnivalokat (spectacle) és a megelé-
gedettséget (satisfaction) foglalja magaba. Ez utobbi kategoria mér jelzi,
hogy az alternativ turizmus valfajai - kulturdlis 6rokség, etnikai, falusi és
kalandturizmus - keriilnek el6térbe (Lengyel, 2001).

A turizmuson belil tehat napjainkban egyre nagyobb szerep jut a
kulturalis turizmus szamara. Osszefoglalva, a jelenség lényegében az
utobbi évtizedek fogyasztdi szokasainak valtozasaval, a diszkrecionalis
jovedelem novekedésével, a megvaltozott koltési szokasokkal, ill. jelen
esetben elsdsorban a kulturalis igények iranti kereslet ugrasszerii ndve-
kedésével magyarazhato.

A Kkulturdlis turizmus rendkivil dsszetett diszciplina a természeti
kornyezet €s a tarsadalom szemszdgébdl vizsgalva egyarant. A kulturalis
turizmus helyzetét a turizmus teriiletének altalanos vizsgalata alapozhat-
jameg. Vilagszerte, igy Europaban is a turizmusban a kovetkez6 trendek
figyelhetdek meg. Altalanos tendencia a tobb, révidebb, foszezonon ki-
viili utazas, a masodik, harmadik utazasok f6 motivacioja kifejezetten a
varoslatogatas, €s a kulturalis turizmus. A desztinaci6 megkozelithetdse-
ge, biztonsagossaga egyre inkabb eldtérbe kertil, az utazok a belfoldi és a
kozeli uticélokat részesitik elényben. Eurdpaban egyre vonzobbak az
egyedi, kiilonleges vonzer6k a hagyomanyos kulturalis turisztikai cél-
pontok mellett. A kulturalis turizmus fontossaganak felismerését szamos
eurdpai kezdeményezés is alatdmasztja:

- Europai kulturalis utak - Az Europai Tanacs létrehozéséval ki-
épllt kezdeményezés egy vagy két tovabbi orszag/régid altal egy leg-
alabb regionalis jelent6ségli téma koré csoportosit programokat, torté-
nelmi helyre, nevezetességre, vagy személyre fokuszalva.

- Eurdpa kozos orokségiink kampany - Témak a kdzos eurdpai
kultarkorbdl: keresztény-zsidd kulturkor, Cervantes: Don Quijote, Goe-
the: Faust, Mozart, Beethoven, Liszt, stb.

- Eurdpa kulturalis fovarosa - Volumenében és tradicidiban is az
egyik legfontosabb unids kulturalis értekekre alapozott kezdeményezes.
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- A VEC-program: Kulturdlis és Torténelmi Varosok Eurodpai
Halozata - A program résztvevdi: Tours (Franciaorszag), Cosenza
(Olaszorszéag), Toledo (Spanyolorszag), Olomouc (Csehorszag), Ma-
gyarorszagrol Pécs, stb.

Fontos kiemelni, hogy a Kkulturdlis célu utazdsok évszak-
fliggetlenek, a kulturalis attrakciok és programok gyakorlatilag egész
évben latogathatdak, ezért a turizmusban tapasztalhatd szezonalitas ki-
kiiszdbdlésének j6 eszkozeil szolgalhatnak.

4. Kulturalis turizmus Vajdasagban

A Kultdra a turisztikai imazs egyik legfontosabb eleme egy adott
orszagban, régioban, telepllésen. Vajdasag esetében oriasi a tarhaza a
kulturalis értékeknek és a kulturdlis turizmus fejlesztésének, mely jelen-
tdsen jarulhat hozzé a térség gazdaséagi fejlédéséhez és a foglalkoztatas
javulasédhoz. A kulturdlis turizmus szinte mindegyik szegmentuméban
Vajdasag kiemelkedd értékekkel rendelkezik. Az aldbbiakban csak né-
hany kerUl rovid ismertetésre.

Az oroksegturizmus egy komplex szegmentuma a kulturalis tu-
rizmusnak, hiszen az emberiség emlékei mind ide sorolhatdk, legyenek
azok globalis, vagy csupan helyi jelentdségliek. Az 6rokség lehet torté-
nelmi, régészeti, épitészeti, vallasi, illetve miivészettorténeti. Ezek a ka-
tegoriak mindazonaltal nem kizardlagosak, hiszen vannak olyan értékek,
amelyeket tobb csoportba is besorolhatunk. Térségiink szdmos torténel-
mi, régészeti, épitészeti, miivészettorténeti stb. értékkel rendelkezik.

Az etnikai turizmus egy masféle, kilonleges kultdra megismeré-
sét jelenti a turista szdmara, tehat a f6 motivacio egy masik etnikum kul-
tardjanak megismerése. Vajdasag teriiletén szamos nemzet-nemzetiség
él, a kisebbségi csoportok apoljak hagyomanyaikat, kultdrajukat, szamos
fesztivalt szerveznek.

A falusi turizmus szerepe korunkban egyre inkabb felértékelddik.
F6 motivacidjat a mindennapi stressztol, zajtdl valdo menekiilés nyujtja,
hiszen csendet és nyugalmat, igényes vidéki rekreaciot kinal. Mindezek
mellett feleleveniti a paraszti hagyomanyokat, megismerteti a népi szo-
késokat, ételeket, italokat. A falusi turizmus keretében fenntarthatok
azok az évszazados szokasok, néprajzi értékek, amelyek egy més vidék-
r6l, varosbol érkezd vendég szdmara kiilonlegességet jelentenek. A
népmivészet, folklor megismerése vilagszerte igénnyé valt, kiilonosen
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azokon a teriileteken, ahol ezek az értékek mar eltinOben vannak
(Puczko et al, 2005).

A kulturalis turizmust tanulmanyozva lehetséges egy olyan felté-
telezés is, hogy alapjaban véve harom tényezé: a miivelédés, a hit és a
szOrakozas a mozgatorugdja. A miivel6dés iranti igénynek a torténelmi,
muvészettorténeti attrakciok felkeresése tesz eleget. Ezt a kategoriat a
torténelmi emlékhelyek és belvarosok, templomok, miiemlékek, muze-
umok, konyvtarak egyiittese szolgaltatja. Napjaink miivészettorténeti
izlése természetesen a hajdan vezetd stilusiranyzatok alkotasai felé ira-
nyulnak. Jeles orszadgok, varosok versenyeznek, hogy a kiilonb6z6 kort
és épitészeti stilusi emlékekkel magukhoz csalogassak a turistakat. Ezek
ban (pl. szecesszi6 - Szabadka).

Jelent6s vonzerének szamit a vallasi zarandokhelyek felkeresése
amely, legyen az keresztény-zsidé kulturkér (Roma-Vatikan, Jeruzsa-
lem) vagy éppen muszlim (Mekka, Medina) hatalmas témegeket mozgat
meg. A nagy vilagvallasok mindegyike oriasi bazissal rendelkezik a t6-
meges vallasi, vagy zarandoklat turizmus kiepitésére. Templomok, szé-
kesegyhazak, dzsamik, siremlékek és szent helyek ezreit keresik fel a
latogatok vilagszerte. A motivacio tekintetében két kategoriaba sorolhat-
juk a turistakat: van, aki vallasi okokbdl keresi fel a kegyhelyeket, méa-
sok pedig kuriézumkeént tekintenek e helyekre. Meg kell jegyezni, hogy
a vallasi, vagy zarandoklat turizmus az idegenforgalom egyik legrégeb-
bi, tdmegeket megmozgatd, méar az 6kortol gyakorolt aga.

A szorakozas mint turisztikai motivacié természetesen éppoly
Osszetett, mint az eddig taglaltak. Ebbe a csoportba sorolhatjuk a ren-
dezvények, fesztivalok stb. felkeresesét, a helyi ételek, italok, zene és
tdnc megismerését. A kiilonbozo fesztivalok hozzajarulnak egy-egy teru-
let idegenforgalmanak fejlesztéséhez, tovabba a helyi lakosok megisme-
rését, gondolkoddsmodjuk megértését, massaguk elfogadasat segitik eld.
Tovabb noveli jelentdségiiket, hogy az efféle Osszejovetelek egy mas
stilusi kulturat is kozvetitenek (Tasnadi, 2002). Térséglinkben egész
évben bucsukat, fesztivalokat, falunapokat stb. rendeznek a kiillonb6z6
telepiiléseken. Az ilyen jellegii rendezvények alapvetéen a helyi, ill.
kornyékbeli lakossagot mozgatjak meg, regionalis, vagy orszagos vonz-
er6veé csak kiilonleges esetekben valtak.

A kifejezetten eldnyds kulturalis adottsagainkat azonban nem a
legmegfeleldbben hasznositjuk Vajdasagban. Altalanos probléma, hogy
hianyzik az élményt kindl6 bemutatas, nincsenek komplex turisztikai
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termékek, a turisztikai infrastruktura fejlesztésre szorul. Tobb kinalati
elemnel (épitett 6rokség, muzeumok stb.) gondot okoz a vegyes tulajdo-
nosi-fenntart6i rendszer (&llami-6nkormanyzati), mely a legnagyobb
gatja a fejlesztéseknek és a piaci alapt marketing tevékenységnek. Gaz-
dag és valtozatos kulturalis kinalatunk ismertsege alacsony, a helyszinek
tobbségében nem sikerlt valodi termékeket kialakitani. Tematikus Gtja-
ink szervezetlenek, gazdag hagyomanyaink turisztikai hasznositasa nem
elégséges, kulturalis turisztikai rendezvenyeink magas szinvonalu kina-
lata finanszirozasi Kkiszamithatatlansaggal, infrastrukturélis hianyossa-
gokkal parosul. A teriileten dolgozdk tobbségének szakmai képzettsége a
piaci megmérettetés koriilményei kozott nem megfeleld. Az egyes in-
tézmények és a piaci szereplok kozti egyiittmiikodések szintje rendkiviil
alacsony. A kulturalis turizmushoz kothetd szervezeti struktura bonyo-
lult, a szereplok feladatai, feleléssége nem egyértelmii, a dontési hierar-
chia és forrasrendszer atlathatatlan. A jogszabalyi rendszer gatolja a
nemzetkozileg is versenyképes kulturalis turisztikai kinalat piacra vite-
lét.

Pozitivumként emlithetd viszont hogy a teljes Karpat-medence
terliletén lehetdség nyilik a kulturdlis turizmus teriiletén egyiittmiikodé-
sek kialakitasara. ElsOsorban a torténelmi emlékek ¢€s helyszinek (varak,
torténelmi események helyszinei), vallasi kegyhelyek, torténelmi, iro-
dalmi személyiségekhez, miivészekhez k6tddo helyszinek, és a meglévo,
€16 kapcsolatok biztositjak ezek alapjait.

Az egyiittmlikodések formaja rendkiviil sokszinii lehet, pl. tema-
tikus Gtvonalak kialakitasa, szakmai programok, vandorkiallitasok, ko-
z0s rendezvények, fesztivalok szervezése, turisztikai desztinacid6 me-
nedzsment szervezetek miikodtetése. A szomszédos orszagokban kiala-
kitott testvérvarosi kapcsolatok is sok lehetdséget kinalnak.

Osszegzés

Osszességében elmondhatd, hogy a kulturalis turizmus hazank
egyik olyan turisztikai agazata lehet, mely a nemzetkozi piaci korilmé-
nyek kozott is potencidlis jovedelemtermeld képességgel rendelkezik,
kinalati strukturdja alapjan alkalmas tobb hatranyos helyzeti kistérség
felzarkoztatasara, az életmindség javitdsa, valamint a helyi, térségi €s
nemzeti identitas erdsitése mellett a hatarokon atnyuld kapcsolatok fej-
lesztéséhez is hozzajarulhat. A kulturalis turizmus fejlesztéséhez a pénz-
ugyi forrasok mellett komoly szakmai munka, helyi, térségi és kormany-
zati elkdtelezettség egyarant sziikséges.
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