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A termék szarmazasi orszagat jelzo védjegyek
és tanusito vedjegyek

Korilbelll szaztiz-szaztizendot év mitlva...
Visegradon Ujjaépul az egykori kiralyi pa-
lota, sosem latott pompaval, ériési ter-
mekkel, fiiggdkertekkel. Le sem lehet irni,
milyen jé dolog lesz akkor magyarnak
lenni! Elég talan annyit mondani, hogy a
,magyar” sz — potom szaztizendt év alatt
— igeveé valik, mely addigra minden élé
nyelvbe felszivodik, méghozza kellemes je-
lentéstartalommal. ... Igy fogunk élni.
Addig, ezt a par évet ki kell birni.

(Orkeény Istvan: Nézziink bizakodva a
jévébe!)

1. A védjegy szerepe a vasarlasi dontés meghozatalaban

Ha a fogyasztok megismernek és megszeretnek egy bizonyos
terméket, bizalom alakul ki bennlk a gyarté iranyaba, elkezdik keresni
ennek a gyarténak mas termékeit. A fogyasztok nem minden véasarlasuk
el6tt jarnak el kortiltekintden, a termék valamennyi tulajdonsaganak tii-
zetes ellendrzése helyett a felismert védjegy sokszor elegendd tampont-
ként szolgél. A véasarloi preferenciak kialakitasaban és megerdsitésében
a reklamok igen komoly szerepet jatszanak. A gyartok igyekeznek meg-
kilénboztetni sajat termékeiket a hasonld funkcidju versenytarsi terme-
kektol. A megkiilonboztetés leggyakrabban sajatos elnevezések alkalma-
zasa, a termék sajatos kiilsé megjelenitése, mas termékektdl kiillonbozo
csomagolésa révén torténik. Tanulményunk a védjegyekrol szol részlete-
sebben, mint olyan jogi eszk6zokrdl, amelyek a potencidlis vasarlok
szemeben bizonyos termékeket egy bizonyos gyartéhoz kotnek. A sport-
¢és szabadido eszk6zokon lathatdo harom csik mas el6allitora utal, mint az
ugré puma. Napjainkban megfigyelhetd egy tendencia, a fogyasztoi pre-
ferenciak kialakulasa és meger6sodése. Ha a fogyaszté megkedvelt egy
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markat, kovetkez6 vasarlasa soran sokszor mar csak az adott gyarto ter-
mékei kozll valaszt, a megismert cég gyartmanyait preferalja. Sokszor
elegendd ranézni a termékekre, mert az azokon elhelyezett védjegyek
mar eleve orientaljak a vevot.

2. A termek szarmazasi helyének szerepe a vasarlasi dontésben

A vasarlé altal még nem probalt olyan termékek egy részénél,
amelyeknek a gyartdja sem ismert, a vasarloi dontést befolyasold (a ki-
valasztast eldsegitd, vagy éppen attol visszatartd) tényezo lehet a szar-
mazasi hely.

2.1.Kiemelkedo termékek

Jelen tanulmény kiindulé pontjaként rogzithetjik, hogy a fo-
gyasztdi bizalom egyes termékcsoportok esetén nemcsak meghatarozott
gyartok, hanem bizonyos orszagok irant is kifejlodik. Olyan orszagok
irant taplal a vevo bizalmat, amelyekben az adott termékcsoportot rég-
ota, kiemelkedden jo szinvonalon allitjak eld, részben a természeti adott-
sagok, részben a felhalmozddoé gyartasi tapasztalatok révén. Ha egy ter-
mékfajtahoz egyetlen orszégot kellene tarsitani, akkor a megkérdezettek
jelentds része a parfiimok kapcsan Franciaorszagot, az orak esetében
Svéjcot, a sajtok kapcsan Hollandiat, a whiskyk koérében Skdciat emlite-
né, és fogalomma valt a svéd acél és a cseh sor is. A vasarlok részben
személyes tapasztalataik, részben szerzett informéciok alapjan egyes
gyartmanyok esetén jelent6séget tulajdonitanak annak, hogy honnan
szarmazik a termék. Ez az értékrend befolyasolja a vasarlasi dontéseket,
oly mddon, hogy a kivalasztds sordn eldnyben részesitik az olyan or-
szagban gyartott terméket, amely orszag az adott termékcsoport tekinte-
tében preferencia listajuk élén all, és hajlanddk az ilyen termékekért akar
tobbet is fizetni.

2.2.4 vevo viszonyulasa a sajat orszagaban gyartott termékekhez

A vasarlo sajat orszagaban gyartott termékhez kapcsolédé emo-
cidk megitélése dsszetettebb kérdés.

2.2.1. A vasarlo sajat orszagaban gyartott kiemelkedd termék

Az adott orszagban nagy tradiciokkal rendelkezd, ismert termé-
kek esetén az elézdekhez hasonldan érvényesiil a vasarloi preferencia.
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Magyarorszagon a magyar vasarlok biiszkén véasaroljak a szegedi és a
kalocsai pirospaprika 6rleményt, a Pick szalamit, a Gyulai kolbaszt. Ta-
lan nem tévedunk nagyot, ha egy kis elfogultsagot is feltételezlink, és
agy Vvéljik, hogy egy-egy orszag polgarai az adott orszagban eléallitott
termékek szélesebb korét gondoljék vilagszinvonalinak, nemzetkozileg
ismertnek. A magyar allampolgarok tobb porcelangyar termékeirdl is azt
feltételezik, hogy azok nemzetkozileg ismertek. Az Gn. ,,Magyarorsza-
gon vilaghiri” termékek esetén lehet, hogy csupan a nemzetk6zi marke-
tingre nem jutott annyi forras, mint, ami a hasonld funkci6jd nemzetkd-
zileg ismert termékek gyartdinak és forgalmazoinak a rendelkezésére
allt. Az, hogy a vilagpiac értékrendje egy kivald terméket nem sorol a
legjobbak kdzé, nem jelenti azt, hogy hibas dontés lenne megvasarolni
azt. A nemzeti kivalé gyartmanyok tekintetében az adott orszag allam-
polgaraiban kialakuld, a valdésagosnal valamelyest rozsasziniibb kép szé-
lesebb korben biztosit preferenciat a helyben eléallitott termékek szdma-
ra. A tagéllami fogyasztok preferencia listjan feltehetéen tobb olyan
termék szerepel, amelyet sajat allamukban gyartottak, mint ami felkerl
egy masik eurdpai allam fogyasztojanak listajara. A kilfoldiek a vizsgalt
orszagban gyartott termékek koziil nagy valoszinliséggel kevesebbet
tekintenek igazan kulonlegesnek, egyedinek, vilagszinvonalinak. A ter-
meékek egy sziik kore tehat élvezi a ,,hazai palya elonyét”, konnyebben
kertilnek a gyart6 orszagbeli fogyaszt6 kosardba, mert a vasarlé hajla-
mos a nemzetkdzi megitélésnél tobbre értékelni az adott terméket. Némi
elonyt €élveznek ezek a termékek a szomszédos orszagokban is, ahol tor-
ténelmi, kulturdlis és turisztikai hatasok révén ezek a termékek ismer-
tebbek, mint a gyartas helyétdl foldrajzilag nagyobb tavolsagban.

2.2.2. A vasarlo sajat orszagaban gyartott tovabbi termékek megitélése

A masik — jelentsebb — eltérés a tobbi nemzeti termék esetében
figyelhetd meg, ahol a vasarlasi dontést befolydsolé hagyomanyos té-
nyezOkon (4r, mindség, divat, stb.) tilmenden megjelenik a vevd €s a
termék nemzeti 6sszetartozasa. A tagadhatatlan kapcsolat a racionalis
elemeken tul emocionalis toltéssel is bir. ,,A hazai termékeket a fogyasz-
tok altalaban talértékelik a kilfoldivel szemben akkor is, ha erre nincs
kiilondsebb racionalis okuk.”?

! Dr. Malota Erzsébet: Magyar termék — hazai fogyasztd Fogyasztovédelmi Szemle
2011. évi 2. sz&m 13-20. old.
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3. A termék szarmazasi helyének szerepe a magyarorszagi magyar
vasarlo szemében

A termékek szarmazasi helye az 1960-as évektdl kezd6dben fo-
lyamatosan fontos informécié a magyar vasarlé szamara, viszont a kiil-
foldi és a belfoldi termékek megitélését illetden érdekes valtozasnak
lehetiink tanui.

3.1. Kiilonleges mindségii kiilfoldi termékek megitélése a magyar vasar-
16 szemében

a) A szocializmus idészakaban a magyarorszagi magyar vasarlo a
boltokban dontéen hazai portékat lathatott, ritkdn taldlkozott piacgazda-
sagban eldallitott termékekkel. A ritkasagszamba mend kiilfoldi termék-
nek nagy volt a becsulete. Mar énmagaban a beszerzés nehézsege, a
,pult alol” beszerzett termékek kuriozum jellege megndvelte az ilyen
gyartmanyok értékét a magyar vasarl6 szemében. A nyugati devizaban
nem bdvelkedd allam igencsak megnézte, hogy milyen import fogyasz-
tasi cikkekre ad ki pénzt. A centralizalt allami kilkereskedelmi vallala-
tok szamara igen korlatozott konvertibilis valutakeret allt rendelkezésre
fogyasztasi cikkek megvasarlasara, az importaruk korében erdteljes sze-
lekcio érvényesiilt, igy ezek a termékek jellemzden magasabb mindseégl-
ek voltak, mind a KGST importbol beszerzett, mind a Magyarorszagon
eldallitott gyartmanyoknal.

A devizasziike, az allam kiilkereskedelmi monopdliuma egyfajta
eltolodast eredményezett a magyar vasarlo értékrendjében. Azokat a
nyugati termékeket, amelyekhez a magyar fogyaszté hozzajutott, hajla-
mos volt kiilonlegesen jo6 mindséglinek tekinteni, még akkor is, ha mas
orszagbeli fogyasztok preferencia listajan az adott termék nem szerepelt.

b) Az 1970-es évektdl a fogyasztasi cikkek importja mind na-
gyobb méreteket 6ltott. Ennek kdvetkeztében a nyugati termékek apro-
donként vesziteni kezdtek kiilonlegességiikbdl. A kiilkereskedelmi mo-
nopoliumnak az eltérlése nyoman sokféle csatornan érkeztek Magyaror-
szagra kilfoldon eléallitott termék, amelyek mindsége - a korabbihoz
képest - szélesebb skalan mozgott. A rendszervaltast kovetden az aruha-
zak polcai egyre inkabb kilfoldi termékek alatt roskadoznak. A hazai
fogyasztd idonként azzal is szembesiil, hogy az importaru nem feltétle-
niil cstcsmindség. A magyar vasarloerd erésen korlatozott volta kedve-
zett az olcso, de ezzel parhuzamosan alacsony mindségli importtermékek
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értékesitésének. Mindezen folyamatok eredményeképpen a XXI. szézad-
ra kezd eltlinni a kiilfoldi termékeknek az indokolatlan preferalasa a Ma-
gyarorszagon eléallitott termékekhez képest. A magyar fogyasztd mar
nem feltételezi azt, hogy egy termék jobb mindségli csupan azért, mert
azt Nyugat-Eurdpéban gyartottdk és nem Magyarorszagon.

3.2.A Magyarorszagon gyartott termékek megitélése a magyar vasarlo
szemében

A nem kulonleges mindségii termékek tekintetében szintén valto-
zas kovetkezett be annak a korilménynek a megitélésében, hogy a gyar-
tds Magyarorszagon tortént.

a) A szocializmus id6szakaban szinte allandosulé aruhiany nem
kedvezett a minéségi termékeknek. A kereslet nagyobb volt, mint a kina-
lat, a gyenge, éppen csak megfeleld termékeket is elkapkodtik. Volt te-
hat racionalis alapja annak, hogy a magyar termékek mindségérdl altala-
nosan kedvezétlen kép alakult ki. Egy 1990-ban végzett nemzetkozi
felmérés alapjan a magyar fogyasztok joval szivesebben vasaroltak Kkiil-
foldi termékeket, és a hazai termékek mindségét alacsonyra értékelték.?
Egy 1993-ban végzett, nyolc orszagra kiterjedd felmérés® alapjan a ma-
gyarok voltak az egyetlenek, akik nem a sajat hazai termékeket vasarol-
jak leggyakrabban és nem azokkal elégedettek leginkabb. Egy 2000-ben
az IKON kutatocsoport altal 15 orszagra kiterjedd vizsgalat* a magyar
fogyasztoi attitidot — az indonézzel egyitt — élesen elkiiloniilének mu-
tatja mas orszagok fogyasztéihoz képest, mivel a valaszok a magyar
termékeket a legtobb szempont tekintetében kevésbé kedvezden értékel-
ték. Egy 2003-ban végzett reprezentativ kutatds eredménye alapjan az
500 megkérdezett budapesti személy valasza szerint a termékek mindsé-
gi paramétereit illetden a magyar termékek a német és kanadai termékek
mogé keriiltek, viszont megeldzték a cseh termékeket.®

2 papadopoulos, N. G., Heslop, L. A. and J. Beracs (1990): National Stereotypes and
Product Evaluation in a Socialist Country, International Marketing Review, 7 (1) pp.
32-47.

3 Papadopoulos, N. G., Heslop, L. A. and Bennett D. (1993): National Image Correlates
of Products Stereotypes: A Study of Attitudes Twards East European Countries, Euro-
pean Advances in Consumer Research, vol. 1. pp. 206-213.

4 IKON Research Group (2000) Evidence of Home Country Bias in Evaluation of Pro-
ducts: A 15-Country Study, Proceedings, 29th EMAC Conference, Rotterdam

5 Mind az 1993. mind a 2000. és a 2003. évi kutatas eredményét idézi Dr. Malota Er-
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b) A rendszervaltast kovetden a magyar termékek atlagos szin-
vonala sokat javult a kényszer(i verseny, a privatizacio soran megjelend
cégek altal meghonositott technoldgiak, a hatékonyabb mindségellendr-
z¢&s €s mas tényezOok hatasara. A magyar termékek iranti kereslet nove-
kedése - a mindség javulasan til - arra vezethet$ vissza, hogy az elmult
években a magyarorszagi fogyasztok magyarsagtudata a termékvalaszta-
sukban is megjelenik. A Tanu cimi film elhiresiilt mondataban Bastya
elvtars a Magyarorszagon termesztett narancs helyett felmutatott citrom-
r6l mondja: , kicsit sarga, kicsit savanyu, de magyar”. Szerencsére a ma-
gyar gazdasag fejlodésének eredményeként bekdvetkezé mindségjavulas
eredményeként ma mar ritkdbban kerll konfliktushelyzetbe az a vasarlo,
aki egyfeldl j6 mindségli, masfeldl magyar terméket akar. ,,Egyre inkabb
érezhetd a piacon az a trend, hogy a hazai markak ’cikisbdl’ trendivé
véltak, melyre jo példa a Tisza cipd esete.”

4. Hazai kozvéleménykutatasi eredmények a magyar fogyasztok va-
sarlasi szokéasairdl

4.1. 2009. évi felmérések

2009-ben négy kozvéleménykutatod cég is felmérést végzett arra
vonatkozban, hogy Magyarorszagon a magyar vasarlok mennyire prefe-
raljak a magyar termékeket. Mindegyik felmérés arra az eredményre
vezetett, hogy a magyar vasarlok szdméra fontos az, hogy magyar legyen
az altaluk megvasarolt termék, de nem ez a valasztast befolyasolo leg-
fontosabb szempont.

A Szonda Ipsos Zrt. felmérése szerint” a megkérdezettek 52%-a,
ha teheti, magyar terméket emel le a polcroél, mig 40%-uk terméktol fiig-
gben donti el, hogy a magyart vagy inkabb a kiilfoldit preferalja. A la-
kossag mindenekeldtt a kiillonbozd élelmiszerek esetében ragaszkodik a
magyar aruhoz, koézuluk is kiemelve a hds- és hentesarut, a tejet és tej-
termékeket, illetve a zoldség- és gyimolcsféléket. Valamely élelmiszer-

zsébet: Magyar termék — hazai fogyaszté Fogyasztovédelmi Szemle 2011. évi 2. szam
13-20. old.

5 Dr. Malota Erzsébet: Magyar termék — hazai fogyasztd Fogyasztovédelmi Szemle
2011. évi 2. szam 13-20. old.

7 http://www.ipsos.hu/site/a-magyars-g-eqy-rtelm-term-kel-ny-de-nem-z-loga-a-
sikernek/
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termék megvasarlasakor az ar a legfontosabb szempont, ezt kdveti a mi-
noség, az akciok €s a kedvelt iz. A termék szarmazasa az 5. helyen all.

A GfK Hungaria felmérése® szerint a vasarlok szamara egyre
fontosabb az aruk magyar eredete. A megkérdezettek 68%-a szamara
fontos, hogy a termék magyar eredetii legyen, amely jelentés ndvekedést
mutat a 2005-ben meért 52%-hoz képest. A jo mindség (96%) és a megfe-
lel6 ar utan a hazai eredet lett a harmadik legfontosabb szempont egy
termék kivalasztasanal. Az arak fontossagat illetden a vasarlok jellemzo-
en nem kizarolag az olcsosagot, hanem a megfeleld ar-érték aranyt kere-
sik. A vasarlok 92%-a szdmara fontos, hogy egy élelmiszer ,,megérje az
arat”.

A Nielsen piackutato vallalat felmérése szerint® minden masodik
magyar szamara fontos szempont az élelmiszerbiztonsag. A felmérés
szerint tiz magyar kozul hatan biztonsagosnak tartjdk a megszokott lizle-
tikben vasarolt élelmiszereket, és minden masodik szamara fontos
szempont az élelmiszerbiztonsag az lzlet kivalasztasakor.

A megkérdezett magyarok fele hajlandé magasabb arat fizetni a
biztonsagosan fogyaszthatd élelmiszerért. A magyarok tébbsége (58%)
veli azt, hogy az itthon termelt élelmiszer biztonsagosabb, mint az im-
port, és 53 %-a aktivan keresi az lizletekben a hazai termékeket.

A magyarok vasarlasi preferenciai'® a Median Kozvélemény- és
Piackutatd Intézet kutatasa alapjan a megkérdezettek szerint — az olcsoé-
S&g, a mindség és az egészségesség utan a 4. legfontosabb szempont,
hogy a termék a magyar gazdasag terméke legyen. Egy olcsobb termék
esetében, ugyanolyan arszint mellett a vasarlok 59%-a a magyar termé-
ket valasztja. Ha a magyar termék 10%-kal tobbe kerl, akkor 50%-uk,
ha 50%-kal kerilne tdbbe, a fogyasztok 16%-a még mindig inkabb a
magyar terméket véalasztja. Dragabb termék esetében aranyosan keve-
sebben valasztjak a magyar terméket, amelynek alapja részben az arer-
zekenység, részben az, hogy a felmérés szerinti dragabb arvélasztas va-
l6szintileg nem az élelmiszer-termékekre vonatkozik, amelyek esetében
jellemzo leginkébb, hogy a fogyaszté a magyar terméket vasarolja.

8 http://www.gfk.com/imperia/md/content/gfk_hungaria/pdf/press_h/press 20090507
h.pdf .

% http://www.pmsz.org/index.php?page=kutatasok&id=318 A felmérés eredménye

2010. mérciusaban jelent meg.

10 Olcso legyen vagy magyar? Median Kozvélemény- és Piackutatd Intézet kutatasa,

2009. szeptember 09. http://www.median.hu/printcikk.ivy?artid=7e7a6d29-ceb0-477d-

b29a-3195f172ae15 .
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4.2.2012. évi felmérés

A Gazdasagi Versenyhivatal (a tovabbiakban: GVH) altal 2012-
ben készitett felmérés'! is megerdsitette azt, hogy a magyar fogyasztok-
nak alapvetden fontos a magyar termékek vasarlasa. Ugyanakkor az is
megfigyelhetd, hogy nagyjabol azonos szinvonalu aruk koziil a fogyasz-
tok egyes esetekben hajlamosabbak az olcsébb kilfoldi termeket valasz-
tani a dragabb magyar helyett. A 600 f6s minta életkor szerinti kiilonb-
séget mutatott, nevezetesen a 60 év feletti korosztaly attitidszinten a
legerésebben elkdtelezett a magyar termékek iranyaba, mig a legfiata-
labb Kkorosztaly'? esetén a termékek szarmazasi helyével kapcsolatos
megfontolasok szerepe a legkisebb a vasarlasi szokasok iranyitasaban.
Arra a kijelentésre, hogy ,,igyekszem a magyar termékeket elénybe ré-
szesiteni a kilfoldi termékekkel szemben, még ha kicsit kevesebb is ma-
rad emiatt a pénztarcdmban”, a ,.teljesen egyetért” valaszlehetoséget a 60
év feletti korosztaly 57%-a, mig a 18-29 éveseknek csak 23%-a valasz-
totta. A megkérdezettek tébb mint a fele erre vonatkoz6 kérdésre meg-
erdsitette, hogy hallott mar olyan esetrél, hogy az iizletlincok magyar
termékként hirdetnek val6jaban kilfoldon készilt termékeket, ugyanak-
kor a fogyasztdi sérelmek felsorolasakor a termék szarmazésaval vald
visszaélést maguktol, spontan moédon nem emlitették.

5. A magyar termékek Magyarorszagi fogyasztok altali
preferalasanak okai

Az elmult években a fogyasztdk altal vasarolt termékek (azon be-
lil is elsésorban, de nem kizarolagosan a fogyasztasi cikkek, élelmisze-
rek) esetén a magyar, hazai jelleg a termék tulajdonsagain talmutatdan a
termék eldallitasa vonatozasdban egyfajta tobblettartalommal t6lt6dott
meg, s a termék magyar, hazai jellege egyben a magyarorszagi értékte-
remtéssel, a termelés soran keletkezd nyereség Magyarorszaghoz koto-
désével, a magyar munkahelyekkel, azok megdrzésével vald kapcsolatot
is jelenti.

A ,magyar termék” megjeldlés miatt inditott GVH fellépések ismertsége a lakossag
korében cimii telefonos adatgytijtésre 2012. aprilis és majus hénapokban keriilt sor. (
www.scale.hu).

12 A mintaban 18 évnél iddsebb személyek szerepeltek.
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A szerzd véleménye szerint legalabb harom szempont ismerhetd
fel, amelyekre tekintettel a hazai termék valasztasat preferaljak bizonyos
fogyasztok, nevezetesen a gazdasagi, az e€lelmiszerekkel kapcsolatos és a
kornyezetvédelmi szempont.

a) A termék magyar volta gazdasagi szempontbdl fontos lehet,
mivel

- ha magyarok allitjdk elé a terméket, az magyarok szamdara
munkat és jovedelmet biztosit,

- ha Magyarorszagon allitjak elé a terméket, az a koltségvetés
és a tarsadalombiztositas bevételeinek gyarapodasat eredményezi, egyfe-
161 a dolgozd, masfeldl a munkaltatd befizetései révén,

- ha magyar tulajdonban all6 vallalkozas allitja el6 a terméket,
akkor valamivel nagyobb annak az esélye, hogy a vallalkozasnal maradd
bevételt Magyarorszagon forditjak Uj befektetésekre (ezaltal Uj munka-
helyek teremtésére), mintha ugyanolyan mértékli nyereség kiilfoldi tu-
lajdont Magyarorszagon tevékenykedd vallalkozasnal keletkezik.

Lathato, hogy a termék magyar volta gazdasagi szempontbdl ha-
rom alszempontot Olel fel, amelyek egyrészt nem esnek feltétlenil egy-
be, masrészt feltehetéen nem is egyforma sullyal jelennek meg a fo-
gyasztok értékrendjében. Valoszinlinek latszik, hogy a munkahelyterem-
tés szempontja lehet a legaltalanosabban tekintetbe vett kortilmény, a
koltségvetési és tarsadalombiztositasi bevételek ndvelése és a profit ha-
zai befektetésének elOnyei taldn kisebb stllyal jelentkeznek és szlikebb
fogyasztoi réteg szamara jelentenek mérlegelési szempontot.

b) Az élelmiszerek tekintetében a termék biztonsaga, jobb min6-
sége, megszokott izvilaga, frissebb volta jelenthet olyan tényez6t, amely
a Magyarorszagon megtermelt és eldallitott élelmiszer mellett szolhat. A
fogyasztok egy csoportja az élelmiszerek kapcsan e szempontok kozil
egy vagy tobb alapjan fontosnak tekinti azok magyar voltat. A hazank-
ban megtermett és eldallitott élelmiszerek biztonsagaba vetett hit részben
alatamaszthat6 a Magyarorszagon mindig is szigora élelmiszerbiztonsagi
eldirasokkal, amelyek betartasat kovetkezetesen ellendrizték.

c) A kornyezetvédelem szempontja attételesen segitheti a magyar
termékek magyarorszagi fogyasztasat. A kornyezet érdekében fontos,
hogy a termék ne utazzon sokat a gyartas helyétdl a felhasznalas helyéig,
pazarolva a sziikosen rendelkezésre allo eréforrdsokat. A Magyarorsza-
gon eléallitott termék — jellemzben, bar nem minden esetben — kisebb
utat tesz meg a felhasznéloig, igy a kdrnyezettudatos fogyasztok szamara
a magyar termek - kdrnyezetvédelmi szempontbdl - kedvez6 valasztas.
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Lathato, hogy tébbféle, Gnmagban is dsszetett szempont birhat je-
lentéséggel a magyar termék kivalasztasaban. Lehetséges, hogy egy fo-
gyasztdé mindharom szempont alapjan preferalja a magyar termékeket, de
az is lehet, hogy csak egy szempont, vagy azon belil egy alszempont
befolyasolja a dontése soran. Jelen sorok szerzdje ugy véli, hogy napja-
inkban mindharom szempont kilén-kiilon is jelentds szamu fogyasztd
Uzleti dontésében jatszik szerepet.

6. A szarmazasi orszag megallapithatosaga egy globalizalédo
7. vildgban

A termékek eldallitasa egyre nemzetk6zibbé valik, kiilonb6zo or-
szagokban tervezik meg illetve készitik el a gyartményt, harmadik or-
szagokban készilt alkatrészek felhasznalasaval. A hatarokon atnyulo
termelési folyamatok eredményeként a termékek egyre nagyobb hanya-
dara mondhato el, hogy az nem k&tddik egyetlen orszaghoz. A verseny-
ben torténd helytallas és/vagy a nagyobb nyereség elérése érdekében a
gyartok bizonyos munkafolyamatokat kiszerveznek, olcsobb bérii orsza-
gokba helyezik at a kisebb szakértelmet kivané munkakat. Akkor, ha ez
a folyamat olyan termekeket érint, amelyek kapcsan az adott orszagban
valo eléallitas ténye a vasarldé szemében kiilon értékkel bir, a forgalom
¢és a bevételek megdrzése a valtozas elhallgatasara késztetheti a vallalko-
zast. A termék ugyan mér elveszitette tisztan nemzeti jellegét, de ellenér-
tékében ez még nem tiikkrozodik, mert a fogyasztd nem szerez tudomast a
valtozasrol és a védjegy még mindig arrdl informalja 6t, mintha a gyart-
many valtozatlanul a preferalt orszagban készilt volna. A gyartas egyre
inkdbb nemzetkozivé valasa érdemben csokkenti a korrekt lehetdségét
annak, hogy a termék szarmazasi orszagat feltlintessék.

7. A szarmazasi orszag valotlan feltlintetése
A termek szarmazasardl — az el6z6 pontban emlitett folyamatok
ellenére - az esetek nagy tébbségében helyes tajekoztatast adnak a vasar-

l16nak, kivételesen azonban el6fordul, hogy nem azt az orszgot tlntetik
fel, ahol a terméket ténylegesen eldallitottak. A valdtlan informacid hat-
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terében szinte mindig a kellenddség fokozasanak célzata 4ll.** Magyar
szempontbdl nézve a fogyasztd megtévesztési esetek harom csoportba
sorolhatok:

- mas kalfoldi szarmazasi helyet tintetnek fel a terméket tényle-
gesen eldallito kiilfoldi orszag helyett,

- kiilfoldi szarmazasi helyet tlintetnek fel Magyarorszag mint el6-
allité orszég helyett,

- Magyarorszag 1€p egy kiilfoldi eléallito orszag helyébe.

7.1. Masik kulfoldi allam val6tlan szerepeltetése gyartasi helyszinként

A fogyaszté elvérhatja, hogy a kdvé Kolumbidbol szarmazzon, ha
a cimke szerint kolumbiai, mar csak azért is mert Kolumbiaban jellem-
z6en jo minéségil (és viszonylag draga) kavét termelnek. A GVH eljard
versenytandcsa jogsértonek mindsitette a kolumbiai szarmazasi hely va-
I6tlan feltlintetését olyan termék cimkéjen, amely zémmel vietnami ka-
vét tartalmazott.!* A Romaniaban gyartott Angelli markajelii termékcsa-
lad Magyarorszagon els6ként forgalomba hozott gyartmanya egy cse-
resznyelikdr volt, amelyrdl a fogyasztd azt gondolhatta, hogy Olaszor-
szagban készult. A GVH nem allapitott meg jogsértést, mivel az alap-
anyagok és az Uvegpalack valoban Olaszorszaghol szarmazott és a gyar-
tasi technoldgia is emlékeztetett a tradicionalis italiai cherry-készitési
modszerekre.

13 Ritka kivételként emlithetd a Gazdasagi Versenyhivatal el6tt Vj-65/1997. igyszamon
folyt eljards tényalldsa, amelyben a MOL koméaromi Finomit6jdban gyértott
CASTROL terméken feltlintetett ,,Burmah Oil (Deutschland) GmbH (Hamburg) felirat
feltiintetését mindsitette jogellenesnek az eljard versenytanacs, annak ellenére, hogy
egyfeldl a CASTROL az anyacég akit6l az adalék szarmazik garantalja, hogy a termé-
kek minésége — az eldallitas helyétol fliggetleniil — mindenhol ugyanaz, masfeldl, hogy
a csomagolason levd vonalkod elsé harom szdmjegye utal a termék el6allitdsanak he-
lyére. Ez a dontés azért is kilonleges, mert a tényallas sajatossaga folytan a termék
eléallitasanak helye nem kapcsolodott 6ssze azzal, hogy a valdtlan allitas kovetkezté-
ben az atlagos fogyasztd jobb mindséglinek vélné a terméket. A jel6lés tehat csak és
kizardlag a termék eldallitasanak helye kapcsan allitott valotlan tényt, de a GVH ezt is
elégségesnek itélte a jogsértés megallapitasadhoz.

14 vj-98/1992. ligy.

15Vj-23/2009. tgy.
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7.2. Hazai eloallitasu, de kiilfoldinek latszo termékek

Tobbszor is eléfordult, hogy Magyarorszagon eldallitott szeszes
italokat a palackon elhelyezett kiilonboz6 feliratok révén olyan kiilsével
ruhaztak fel, mintha az tvegben kulféldi ital lenne.

- A GVH-val 06sszhangban a Legfelsébb Birdsag a Kf. IL
27.965/1996. sz. itéletében megallapitotta, hogy a CORDONIER
NAPOLEON nevet viseld ital cimkéjén alkalmazott V.S.O.P. jelzés és a
kupakon olvashato ,,Produit de France” szoveg, a hatcimkén lathatd
Franciaorszagot abradzold térképvazlat a magyar fogyasztoban egyrészt
azt a képzetet kelti, hogy a termék francia eredetii, masrészt, hogy az
atlagosnal jobb mindségii, tobb éven 4t érlelt borparlatot vasarol.18

- A Vj-3/2000. tigyben az ital a ,,John McDeamed” fantazianevet
viselte, az iivegen az ,,0ld whiskies” és a ,, Trade Mark” jelzés és az
»Established 1994 SAHAL Family” felirat is szerepelt. Az eljaro ver-
senytanacs szerint a Magyarorszagon gyartott €s a gyartasi mod szerint
csak hazankban és itt is csak idOlegesen forgalmazhatd italt olyan alru-
haba oltoztették, hogy elsé pillantasra skot szarmazastnak tiinjon.

- A Vj-133/2003. iigyben a ,LORD GRENVILLE Finest
Blended Whisky”, a ,,LORD’S GRENVILLE Premium Blended Whis-
ky” és a ,,KING WILLIAM Finest Blended Whisky” elnevezésii italok
cimkéjén kizarolag angolul szerepld ,,special quality”, ,.finest quality” és
a ,,premium quality” feliratok szerepeltek. E feliratok, a kiilfoldon honos
vallalkozasra mint gyartora utald ,,Eurodrinks Kft.” megjelolés és a
,»whisky” arumegjelolés egyiittes feltiintetése az eljaré versenytandcs
megitélése szerint alkalmas a fogyasztok megtévesztésére, mindenek-
el6tt abbol adoddan, hogy a whisky szokasosan az angol nyelvteriilethez
(Nagy-Britannia, Kanada, USA) kot6do termék.

- A Szovjetszkoje Sampanszkoje, majd a Szovjetszkoje Igrisztoje
pezsgoket eredetileg a Szovjetuniobol importaltdk, majd késdbb utdbbit
licencia alapjan Magyarorszagon allitottak el6. A GVH a fogyasztok
megtévesztésének tekintette a terméken cirill betiikkel szerepld
Szovjetszkoje Igrisztoje feliratot és ,,a pezsgdk cérja” szlogent, ramutat-
va, hogy korabbi emlékek és a nosztalgia alapjan létezik egy fogyasztoi
réteg, amelyet vasarlasi dontésében befolyasol az a - tényeknek meg nem
feleld - sugalmazas, arrél, hogy a pezsgd nem Magyarorszagon késziilt.!

16 Vj-5/1995. lgy.
17 /j-33/2013. Uigy.
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Lathat6, hogy mindegyik tigyben a GVH jogsértdnek mindsitette
az olyan magatartast, amely alkalmas a fogyasztok megtévesztésére a
tekintetben, hogy a terméket mely orszagban allitottak eld. Sajatossaga
az ligyeknek, hogy borparlat esetén a francia eldallitas, a whisky tekinte-
tében a skot (ir, kanadai, amerikai) szarmazas az atlagfogyaszté szemé-
ben a termék értékét ndveld tényezo, €s mint lattuk a pezsgd kapcsan is
azonosithatd volt egy olyan vasarloi réteg, amelynek szemében a cirill
betiis feliratozas €s carokra utalas értékndveld hatastinak bizonyult.

7.3. Kiilfoldon gyartott termékek Magyarorszagon eloallitottként valo
feltlintetése

A fogyasztok értékszempontjaiban — a kozvélemeény kutatasi
eredmények altal is igazoltan - bekdvetkezett valtozasra természetes
reakcioként, a Magyarorszagon forgalomba hozott termékek kapcsan
egyre inkabb felhivjak a figyelmet az &ru magyar voltara. Ez torténhet a
terméken magan, jellemzden annak cimkéjén, csomagolasan, és a rekla-
mokban is egyre gyakrabban talalkozhatunk az aru hazai voltanak ki-
emelésével. Bizonyos aruhazlancok elkezdték kiemelni reklamujsagjaik-
ban, akcids katalogusaikban a termék magyar voltat. A ,,magyar” mint
termékjelz6 alkalmazasa napjainkban divatos marketingeszkézzé valt
Magyarorszagon.8

- Sajnos megjelentek a vadhajtasok is, amikor olyan termékeket
1s magyarnak tiintetnek fel, amelyek eldallitasdnak semmi kéze nem volt
Magyarorszaghoz.*®

- Magyar cégek bérmunkaban kilfoldi alapanyagokbol, kilfol-
don allittatnak eld terméket, amelyeket még akkor sem lehet magyarnak
tekinteni, ha a markanév eredetileg Magyarorszagon gyartott termék
kapcsan valt ismertté?°, vagy esetleg a receptirat Magyarorszagon dol-
goztak ki.?!

18 ) 4sd részletesebben Miskolczi Bodnar Péter: Termékek ,,magyarként” vald reklamo-
zasénak jogi kérdései Versenytikor 2011. évi 2. szam 24-34. old.

19 Narancslevet és Olaszorszagbhan készllt gesztenyemasszat arult az Aldi lancolat
~magyar min6ség” szlogennel. (Vj-08/2011.)

20 A Vj-088-038/2010. hatarozat megallapitotta, hogy a Hansa-Kontakt Kft. kereske-
delmi gyakorlataval - figyelemmel az Fttv. 3. §-anak (3) bekezdésére, 6. § (1) bekezdé-
sének bc) pontjara - megsértette az Fttv. 3. §-anak (1) bekezdését. A Versenytanacs a
Camping teavaj szarmazasi helye, eredete tekintetében megtévesztésnek tekintette a
,magyar termék” megjeldlés alkalmazasat, és erre tekintettel megallapitotta, hogy az
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- A privatizacio soran szdmos magyar cég kulféldi tulajdonba ke-
ralt, és az () tulajdonos a termelést gyakran gy szervezi at, hogy ha-
gyomanyosan Magyarorszagon gyartott terméket kiilfoldon allit eld, de
megbrzi a termék elnevezését.?

- A hagyoméanyosan Magyarorszagon készitett, magyar alap-
anyagokbol eldallitott termék magyarsaga megkérddjelezodik akkor is,
ha az alapanyagok egy részét kiilfoldrdl szarmazé termékkel helyettesiti
a gyart.%

eljaras ald vont a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatot

folytatott, amely tilos. A Camping markanevet eredetileg Magyarorszagon gyartott

Omlesztett sajtokra hasznaltak és ebben a kérben valt ismertté Magyarorszagon.

2L A Vj-021/2011. hatarozat megallapitotta, hogy a SPAR megtévesztette a fogyaszto-

kat azzal, hogy a SI-KER Kft. magyar termeltetd és védjegyjogosult megrendelésére

Lengyelorszagban lengyel tejbdl magyar receptira alapjan készitett Cheeseland kordo-

bozos dmlesztett sajtot és a németorszagi szarmazasi helyii Cheeseland bajor trappista

sajtot magyarként rekldmozta.

22 A Tomi Kristaly moséport eredetileg Magyarorszagon gyartottak, de a privatizacios

vevé megsziintette a magyarorszagi mosoporgyartast és ugyanazt a terméket kiilfoldon

allitja el6. A Szerencsi Party étbevonot korabban Szerencsen gyartottak, ma Csehor-
szagban készul. (Vj-088-038/2010. hatarozat)

3 A Vj-197/2004. szamu , fiszerpaprika iigy” tényallasa szerint a korabban megszokott

kiillemii csomagolas nem kizardlag Magyarorszagon termett, hanem részben importalt

paprikat is tartalmazott. (Az eljaras ala vontak a Hazi Piros Paprika Kft. a Szegedi

Paprika Fiiszer- és Konzervgyar Rt és a Kalocsai Fiszerpaprika Rt. voltak. Lasd részle-

tesebben: Jogerdsen lezarult a paprika per Versenytiikor 2008. jinius 10. oldal) Az

import-tartalomrdl a csomagolson - igaz nem feltiiné helyen (a csomagolas hatoldalan
vagy oldalan) — tajékoztatas volt olvashato.

A fogyasztok fiiszerpaprika-6rlemény vasarlasa soran tandsitott magatartasaval kapcso-

latban a GVH azt tartotta szem el6tt, hogy

- a fliszerpaprika-6rlemény megvasarlasa rutinszerii, nem igényli a fogyasztotdl,
hogy minden egyes vasarlasnal tlizetes vizsgalatnak vesse al4 a terméket, meg-
vizsgalja annak dsszetételét,

- az adott termékkel kapcsolatos (valésnak hitt), a csomagolas 0sszhatasat is befo-
lyasolo fogyasztoi ismeretek (melyek szerint a Magyarorszagon forgalmazott
fiiszerpaprika-Orlemények kizarolag itt termesztett fiiszerpaprikabol késziilnek)
a meghatarozoak a fiiszerpaprika-orlemények kozotti valasztaskor, s éppen a
termék vasarlasanak sajatossagaibdl adédoan a fogyasztd a vasarlaskor nem
sziikségszeriien foglalkozik a csomagolas hatoldalan kdzoltekkel.

- A fogyasztd abban a feltevésben jar el, hogy az éltala (adott esetben akar évek
alatt) megszokott csomagoldsban ugyanazt az dsszetételll a terméket veheti meg,
és a termék kizarélag Magyarorszagon termesztett fiiszerpaprikabol késziilt 6r-
leményt tartalmaz. A fogyasztd megtévesztése tekintetében ezt a vélekedést az
import-tartalomrdl adott, a csomagolas nem feltiing helyén, a vasarlas rutinjelle-
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8. A szarmazasi orszagrol informalo védjegyek fajtai

A védjegyek pozitiv és negativ szerepet is betdlthetnek a vasar-
I0k tajékoztatdsdban. Jelen tanulmany kétféle vedjegyet ismertet: a ha-
gyomdanyos védjegyen tul a tanusitd védjegyekrdl is szd lesz. Mind a
termékekhez kapcsolddd, mind a tanusito vedjegyek kapcsan a szarma-
zasi orszéagra vonatkozd informécié valo6s, vagy hamis voltat vesszik
goreso ala.

a) Konnyt belatni, hogy a gyartonak érdekében all k6zolni a po-
tencialis vasarlokkal azt a tényt, hogy a terméket egy olyan orszagban
allitja eld, amely kapcsan a vasarlok nagyra értékelik az adott orszag
termelési hatterét és felhalmozott tapasztalatait. Azt a tényt, hogy a ter-
méket egy ilyen preferdlt orszdgban allitottak eld a gyarto feltiintetheti
magan a vedjegyen is.

b) A tantsito védjegyek egyik legjelent6sebb csoportja a termék
szarmazasi orszagarol ad informéaciét. Az ilyen tanusité védjegyek hasz-
nalati jogat a tanusitdo védjegyet miikodtetd szervezettdl lehet kérvé-
nyezni és az elvart feltételek teljesiilése esetén elnyerni. Védjegyjogo-
sultként gyakran egy egyesulet, érdekképviseleti szerv szerepel, és sok-
szor ennek a tagjai nyerhetik el a tanusito védjegy hasznalatanak lehetd-
ségeét. (lasd részletesebben a 10. pontban).

9. Védjegyjogi kdvetelmények

A szarmazasi orszag tekintetében a vasarlok megtévesztése tobb-
nyire a reklamok és a csomagolason olvashaté informacio altal torténik.
A védjegyek viszonylag ritkan megtévesztdk, mivel a jogszabalyok alap-
jan kizéart a védjegyoltalombdl a megtévesztd megjelolés. A védjegyek
¢s foldrajzi arujelzok oltalmardl szolod 1997. évi XI. torvény (a tovabbi-
akban: Védjegytorvény) 3. § (1) bekezdese szerint ,,a megjelolés nem
részesiilhet védjegyoltalomban, ha ... b) az aru, illetve a szolgaltatas
fajtaja, mindsége, foldrajzi szdrmazasa vagy egyéb tulajdonsaga tekinte-

2¢ébdl adodoan a fogyasztok altal ténylegesen nem észlelten szerepld kozIés sem
rontja le.
Az tigy feliilvizsgalta soran a Févarosi Birosag és a Févarosi [téltébla is egyetértett a
GVH dontésében foglaltakkal. A Févarosi {télétabla kiemelte, hogy a vilagszerte hun-
garicumként ismert egyedi és kulénleges szin- és izvilagot biztosito fliszerpaprika-
Orlemény lényeges tulajdonsagaként kell értékelni, hogy nemcsak hazai, hanem kiil-
foldrél szarmazd alapanyagok felhasznalasaval késziilt a termék.
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tében alkalmas a fogyasztok megtévesztésére, ...” A Védjegytdrvény 3.
8 (2) bekezdése szerint , ki van zarva a védjegyoltalombol a megjelolés,
ha ...b) olyan - az a) pontban nem szabalyozott — jelvénybdl, jelképbol
vagy cimerbdl all, amelynek hasznélatahoz kézérdek flizodik, vagy ilyen
jelvényt, jelképet vagy cimert tartalmaz, ...”. A Védjegytorvény 3. § (3)
bekezdése szerint ,,az illetékes szerv hozzajarulasaval védjegyoltalom-
ban részesulhet az a megjel6lés, amelynek a (2) bekezdés a) és b) pont-
jaban meghatarozott jelzés csupan elemét képezi.” A cimert vagy zaszlot
tartalmaz6 védjegy és formatervezési minta oltalmanak megadasahoz
sziikséges engedélyrdl szo6lo 37/2012. (VIIL. 22.) KIM rendelet szerint
Magyarorszag cimere, annak elktlonitett elemei (Szent Korona és ci-
merpajzs) valamint Magyarorszag zaszlaja védjegy vagy formatervezési
minta részeként valo felhasznalasara iranyuld kérelem elbiralasa soran
az alabbi szempontokat kell figyelembe venni az érintett &ru vagy szol-
galtatas sajatos nemzeti jellegének meérlegelésekor:

- az aru vagy szolgéltatds igazolhatéan a magyar torténelmi
multhoz, a magyar kultdrahoz koéthet6-e, vagy ha Magyarorszagon, illet-
ve a magyar nemzethez kapcsoléddan a kdzelmultban jott 1étre, akkor
hazai vagy nemzetkozi elismeréssel bir-e,

- az arut vagy szolgaltatast belfoldon a magyarsagra jellemzonek
és kozismertnek fogadjak-e el, vagy az arut vagy szolgaltatast a kulfoldi-
ek is a magyarsagra jellemzonek és kozismertnek fogadjak-e el,

- az aru gyartasa magyar eredetli alapanyagokbol, Magyarorsza-
gon torténik-e, Gsszetételében, tulajdonsagaiban, eléallitasaban a magyar
nemzeti hagyomanyokhoz kapcsolddik-e.

Osszességében megallapithatonak lajuk azt, hogy a magyar jog a
Magyarorszagon bejegyezni kért védjegyek esetén részletesen rogziti a
bejegyzés feltételeit, és ezzel gyakorlatilag Gtjat allja annak, hogy a véd-
jegy alapjan kulfoldi terméket magyarnak véljenek a védjegy tartalma
(Szent Korona vagy nemzeti trikolor) alapjan. Sajnos a 37/2012. (VIII.
22.) KIM rendelet csak az engedélyezés soran mérlegelendd szempont-
ként nem pedig az engedélyezés kotelezd feltételeként emliti azt, hogy
az aru gyartasa magyar eredetli alapanyagokbol, Magyarorszagon torté-
nik-e, igy kivételesen el6fordulhat, hogy nem magyar eredeti alapanya-
gokbdl, vagy nem Magyarorszagon gyartott termék is olyan védjegyolta-
lomban részesuljon, amely a cimer elemeit, vagy a zaszIot tartalmazza.
Sajnos nem Kizart az sem, hogy a magyar nemzeti jelképek elemeit tar-
talmazo, eredetileg a szabalyok betartdsaval engedélyezett védjegy a
védjeggyel ellathatd termékeket felsorold arulista Kiterjesztése soran az
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engedélyezési szempontoknak nem megfeleld arukra is alkalmazhatova
valhat. VVégezetil ra kell, hogy mutassunk arra is, hogy mas orszagok
zaszloinak, cimereinek a védjegyben valo felhasznaldsara nem vonatko-
zik a KIM rendelet, igy az ilyen — mas orszagra utalo — elemeket tartal-
maz6 védjegy védjegyoltalomban részesilhet Magyarorszagon, ha a
bejegyzést megeldz6 vizsgalat soran nem észlelik, hogy ezaltal a véd-
jegy az aru foldrajzi szarmazasa tekintetében megtévesztévé valik.?

A bemutatott hianyossagok ellenére a magyar védjegyjog megfe-
lelé hatteret biztosit az aruk szarmazasi helyét illetd megtévesztések ki-
klszoboléseére.

10. Tanusité védjegyek

A magyar védjegytorvény? hatodik része rendelkezik az egyiittes
¢s a tanusito védjegyekrol.

A tanusitd védjegy olyan védjegy, amely meghatarozott mindsé-
gl vagy egyéb jellemzdjii arukat vagy szolgaltatasokat azzal kiilonboztet
meg mas aruktol vagy szolgaltatasoktol, hogy e mindségiiket vagy jel-
lemzdjiiket tanusitja.?® A védjegy jogosultja a tanusitd védjegyet maga
nem hasznalhatja tanusitas céljara, engedélyezi azonban annak ilyen célu
hasznalatat az eldirt mindségi kovetelményeknek vagy egyéb jellemzok-
nek megfeleld arukkal vagy szolgaltatasokkal kapcsolatban.?’ A tan(sito
veédjegy tehat — szemben a klasszikus védjegyekkel — nem egy arut kap-
csol dssze egy gyartéval, hanem tobbféle termék bizonyos kozds tulaj-
donsagat igazolja. Tanusito vedjegy esetén elvalik egymastol a védjegy
jogosultja és az, aki a jogosult engedélye alapjan a védjegyet hasznélja.
A veédjegy jogosultja nem azért szerez oltalmat a tanusitd védjegyre,
mert azzal sajat termékét, szolgaltatasat kivanna megjeléini (ezt jogsza-
balyi tilalom alapjan nem is tehetné), hanem azért hogy a tandsité véd-
jegy hasznélatat masok szamara engedélyezze. A védjegy jogosultja
azok sz&maéra engedélyezi a tandsitd védjegy hasznalatat, akik ezt téle
igénylik és termékiik (szolgaltatdsuk) megfelel az elore rogzitett feltéte-
leknek. A tanusité védjegy hasznalatanak feltételeit a védjegyoltalom

24 A korabban emlitett Szovjetszkoje Igrisztoje pezsgd reklamjaban az orosz cimerre
emlékeztetd cimer is szerepelt, de maga az oltalomban részesiilt védjegy nem tartalmaz
cimerelemet.

%5 1997. évi XI. torvény a védjegyek és foldrajzi arujelzék oltalmarol.

% \/édjegytorvény 101. § (1) bekezdés.

27 Védjegytorvény 101. § (3) bekezdés.
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megszerzeése soran kotelezden benyljtandd szabalyzat tartalmazza, mint
ahogy azt is, hogy a védjegyjogosult hogyan ellenérzi a tanasito védjegy
hasznélatat és hogyan Iép fel a jogosulatlan védjegyhasznélattal szem-
ben.

11. Magyar eredetet tanusité védjegyek

Valamely termék, dgazat, vagy altalaban a termékek magyarsagat
tanusito védjegyeket — szubjektivitastol nem teljesen mentesen — harom
csoportba sorolhatjuk.

11.1. Tisztan eredetet tanusito védjegyek

Magyarorszagon szdmos termékcsoport szamdra elérhetd ma-
gyarsagot igazold tanusitd védjegy, mint példaul a ,,Magyar méz”, vagy
a ,,Magyar baromfi”.

Termékcsoporthoz kotédéstdl fiiggetlentil barmely termék ma-
gyarsagat tanusithatja a ,,Magyar Termék™ tanusité védjegy, amelyet a
Magyar Termek Nonprofit Kft. jegyeztetett be 2012-ben. Ritk&bban ta-
lalkozhatunk a ,Magyar Aruk”, ,,100% Magyar”, ,Magyar termék —
magyar gyartotol” és a ,,Hazai termék — hazai munkahely” szlogenek-
kel

11.2. Eredetet és mindséget egyiitt tanusito védjegyek

A magyar eredetet is tanusitd védjegyek tobbsége egyben a ter-
meék pozitiv mindségét is tanusitja. Ilyen dsszetett tantsitd védjegy pél-
daul a ,,Magyar mindségi butor”, a ,,Mindségi Magyar Sertéshus”, a
,»Mindségi Magyar Tej - 100% magyar tejbdl”. A magyar fogyaszto
szamara a magyar megjeloléssel azonos értelmii a ,,pannon” jelzo, pl. a
,Pannon Bliza Mindség” tanusitd védjegy esetében, vagy az 6nmagaban
is kiilonleges mindségre utald hungarikum megjelolés, pl. ,,HU-BA
Hungarikum Baromfitermékek”. Attételesen utal a termék min3ségére a
,Hatosagi Allatorvos Ellenérizte Magyar Baromfi” — Baromfi Termék
Tanacs” és az ,,Allatbarat magyar tojas” tandisité védjegy.

28 E szlogenek tekintetében a szerzének nincs naprakész informacidja arra vonatkozo-
an, hogy bejegyzett tantisitd védjegyként 1étez6ként alkalmazzak-e ezeket. A ,,100%
Magyar” megkiilonboztetd jelzés bevezetését a Foldmiivelésiigyi és Vidékfejlesztési
Minisztérium 2011-12-ben tervezte.

90



Termékcsoporthoz kotddéstdl fliggetleniil barmely termék ma-
gyarsagat ¢€s kivald mindségét tanusithatjak a ,,Min0ségi Magyar Ter-
mék”, a ,,Premium Hungaricum”?®, a ,,Rendszeresen Ellenérzott Kivalo
Magyar Termék”® tan(sito védjegyek. Sokszor a termék magyarsagara a
tanasité védjegy nemzeti szineibdl kovetkeztethet a vasarld, mint pl. a
,Kivalé Mindségii Sertéshiis” tanusitd védjegy esetén.

11.3. Eredetet és minoseget kozigazgatasi kézremiikodéssel tanuisito

védjegyek

A termék magyarsagat (esetleg kivaldo mindségét) tanusito védje-
gyek tekintetében a palyazatok elbiralasa a védjegyhasznalati jogosult-
sdg megadasa ¢s a kiirdsi feltételek betartasanak folyamatos ellendrzése
sok esetben valamelyik minisztérium, vagy minisztériumhoz szorosan
kapcsolodo szervezet feladata. A mar emlitettek koziil a ,,Hatosagi Al-
latorvos Ellendrizte Magyar Baromfi” — Baromfi Termék Tanacs” véd-
jegy szdvege maga utal a Baromfi Termék Tanacsra. A ,,Kivalé Mindsé-
gl Sertéshus” tanusitd védjegy létrehozasardl a Vidékfejlesztési Minisz-
térium dontott és a VVagoallat- és Hus Szakmai Szervezetet és Termékta-
nacsot bizta meg a tanusito védjegy bevezetésével és hasznositasaval. A
Baromfi Termék Tanacs a jogosultja a ,,Koronds Tojas” védjegynek,
amely a Szent Istvan korondjadnak abrajaval teszi felismerhetdvé azt,
hogy a védjeggyel ellatott tojas magyar. Hasonlo helyzetti a ,,Kivalo
Magyar Elelmiszer”? tanusitd védjegy, amely létrehozasanal a Foldmii-
velésugyi Minisztérium babaskodott 1997-ben. A 2013-as Nemzeti Bor-
kivalosagi Program keretében vezették be a ,,Magyar bor — szenvedéllyel

2 A Prémium Hungaricum Egyestiletet 2004-ben alapitottak. Az egyesilet célja, hogy
az un. elit hungarikumokon kiviil a hagyomanyokat tisztel6 kis- és kozépvallalkozésok
altal eldallitott egyedi és kivald termékekre is felhivja a figyelmet.

30 Az ITD Hungary milkodtetésében 1994-t61 lehetett megszerezni a piros alapon zold
és fehér szinek felhasznalasaval megjelenitett magyar koronét tartalmazé tandsito véd-
jegyet.

31 A ,Kivalé Mindségli Sertéshus” védjegyet az olyan sertésbdl késziilt termék viselhe-
ti, amely Magyarorszéagon szlletett, kizarolag nem génmadositott gabonan nevelkedett,
hisa meghatarozott marvanyozottsaggal és sajatos, kilonleges izzel és illatvilaggal
rendelkezik.

% A | Kivaldo Magyar Elelmiszer” (Quality Food from Hungary) védjegyet 1998-t6l
hasznaljak. Az Agrarmarketing Centrum altal kialakitott négyszégletes alapi szines
&brés tanusito védjegy piros-fehér-zold sdvokbdl all, a z6ld részben egy nagy fehér H
utal Magyarorszagra.
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toltve™® védjegyet. A Nemzeti Borkivaldsagi Programnak miniszteri
biztosa volt.

Még kdzvetlenebb a tanusito védjegy és a kdzigazgatas kapcsola-
ta azokban az esetekben, amikor a tanusité vedjegy hasznalatanak a jog-
alapja egy minisztérium altal meghirdetett versenyen valo sikeres sze-
replés. A ,,Magyar Termék Nagydij”** és a ,Magyar Agrargazdasagi
Mindségi Dij — Dijazott vallalkozas™ tanusitd védjegyeket olyan termé-
kek viselhetik, amelyek a minisztérium altal évente megrendezett verse-
nyeken valamely termékkategoridban dijazottak lettek. Az utobb emlitett
tanlsitd védjegyet és az alapjaul szolgalo versenyt jogszabaly hozta Iét-
re.® Kozvetlen az agrariigyekért felelés minisztérium szerepe a ,,Ha-
gyomanyok — izek — Régiok (HIR)%® tanUsitd védjegy kapcsan is. A
palyazatokat az FM Eredetvédelmi Féosztaly, HIR Titkarsagara kell
benydjtani.

12. Magyar — hazai — hazai feldolgozasu termékek

A Vidékfejlesztési Minisztérium 2012-ben jogszabalyt alkotott
azzal a céllal, hogy a termékek Magyarorszdghoz kotdédésének kiillonbo-
z0 szintjeit kifejezd tantsitd védjegy csaladot hozzon létre. A 74/2012.
(VIL 25.) VM rendelet alapjan a ,,magyar termék”, a ,,hazai termék” és a
,hazai feldolgozast termék” szines abras tanusito védjegyeket jegyeztet-
ték be. Mindharom védjegy sarkain lekerekitett all6 téglalap alaku me-
zOben egy kezet dbrazol, amely talcat tart. A harom védjegy — az eltérd
feliratokon tul — az alkalmazott szinekben is némi kilonbséget mutat. A
»magyar termék” a teljes trikolort megjeleniti, akként, hogy a felirat hat-
tere piros és a fehér kéz hattere zold és a két savot a fehér szini talcara
utald hullamvonal valasztja el, a magyar zasz16 savozasara emlékeztetd
moddon. A ,hazai termék” védjegyen is megjelenik a piros, a fehér és a

3 A, Magyar bor — szenvedéllyel tdltve” védjegy részben abras védjegy, mivel egy
népi himzésmotivumok formalta szines borospalack is megjelenik a felirat mellett.

3 A Magyar Termék Nagydijat 1998-t6l itélik oda. A mintegy haromszaz dijazott nem
csupan az elegans porcelan szobrot veheti at a Parlamentben, hanem jogosultsagot
szerez arra, hogy sikeres termékén feltiintesse a kor alaki Magyar Termék Nagydij
szOvegll tanusitd védjegyet.

%5103/2005. (XI. 4.) FVM rendelet a Magyar Agrargazdasagi Minéségi Dijrol.

% A HIR 2002-ben szines abras védjegyként bejegyzést nyert a Szellemi Tulajdon
Nemzeti Hivatalanal. 2010-ben még csak 50, 2015-ben mér 126 termék rendelkezett
HIR védjeggyel.
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z6ld szin, de utdébbi a talcat tartdé kéz szine, mig a hattér fehér, tehat az
abra egésze kevésbé zaszlo jellegli. A ,,hazai feldolgozasu termék” egé-
sze fehér alapu, a nemzeti szinek itt is megjelennek, akkent, hogy a fel-
irat piros, mig a talcat tarto kéz szine zold.

A ,magyar termék” tanusitd védjegy teljes mértékben magyar
alapanyagokbol Magyarorszagon készilt termékeken alkalmazhato. A
,hazai termék” védjegy esetén az alapanyagok tobbségének kell ma-
gyarnak lennie, és a feldolgozas minden Iépésenek Magyarorszagon kell
torténnie. A ,hazai feldolgozasu termék™ tanusitd védjegy a Magyaror-
szagon készult olyan termékekre alkalmazhat6, amelyekben a magyar
alapanyagok kisebbségben vannak, de a feldolgozas sordn minden — a
termék Osszetételét vagy érzékszervi tulajdonsagait meghataroz6 — elja-
ras Magyarorszagon tortént.

Megitélésem szerint a hdrom tanusité védjegy nem kilonal el
eléggé egymastol, igy nem informadlja kelléen a fogyasztokat arrdl, hogy
az adott védjeggyel ellatott termék milyen aranyban tartalmaz magyar
Osszetevoket.

- A ,magyar” és a ,.hazai” jelzOk a Magyarorszagon €16 magyar
fogyasztok szamara szinonim fogalmak, és a kétféle védjegy szinvilaga
is nagyon hasonld, formaviladga pedig azonos. A két védjegyet tehat a
magyarorszagi magyar fogyaszté sem széveges, sem abras részét tekint-
ve nem tudja megkulonboztetni egymastol, mikdzben a ,,magyar ter-
meék™és a ,hazai termék” védjeggyel ellatott termékek jelentdsen kiilon-
bdznek egymastal.

- A ,hazai termék” és a ,,hazai feldolgozasu termék” védjegyeket
a fogyaszto - atlagos figyelem mellett - azért nem tudja megkilonboztet-
ni egymastol, mert a ,,hazai feldolgozast termék” védjegy feliratdban a
»feldolgozast” szo szamottevden kisebb betiikkel szerepel, mint a ,,ha-
zai” és a ,,termék” szavak.

- A jogszabaly részletesen rdgziti a harom tanusito védjegy kove-
telményeit, de ezekrdl a magyar fogyasztd nem kapott megfeleld ta;é-
koztatast, igy az atlagos fogyaszto nincs tisztaban azzal, hogy pontosan
mit is tanUsitanak a védjegyek. Nem volt szerencsés egy tanusitd véd-
jegy csaladot ugy bevezetni, hogy az egyes vedjegyeket a fogyaszto a
szokasos bolti bevasarlas soran nem tudja egymastol megkulonbdztetni
és egyik védjegy tartalmaval sincs tisztaban.

Felhivom a figyelmet arra is, hogy a Rendelet nem egyszeriien 1j
tantsitd védjegyeket hozott 1étre, hanem kdvetelményként irja el vala-
mennyi mas tanusitd védjegy szamara azt, hogy csak a rendeletben fog-

93



lalt kdvetelmények betartasa esetén alkalmazhatnak az élelmiszer ma-
gyar szarmazasara, vagy a termék Magyarorszagon feldolgozott, de
meghatarozott mértékig import eredetii sszetevot is tartalmazo allapoté-
ra utalast.’

13. A védjegyjogi és a fogyasztovédelmi szabalyok kapcsolata

A fogyasztok megtévesztésével szemben nem csupan — az
egyébként hatékony — védjegyjog, hanem az eurdpai gyokerl fogyaszto-
védelem?® is csatasorba allt. A fogyasztokkal szembeni tisztességtelen
kereskedelmi gyakorlatok tilalmardl szold 2009. évi XLVII. torvény (a
tovabbiakban: Fttv.) megtévesztének mindsiti és tiltja — tobbek kdzott —
az aru eldallitasi helye, eredete tekintetében adott valdtlan informaciot.
Az Fttv. 3. § (2) bekezdés b) pontja alapjan csak az a kereskedelmi gya-
korlat mindsiil tisztességtelennek, amely érzékelhetden rontja azon fo-
gyaszto lehet6ségét az aruval kapcsolatos, a sziikséges informaciok bir-
tokdban meghozott tajékozott dontésre, akivel kapcsolatban alkalmaz-
zak, illetve akihez eljut, vagy aki a cimzettje, és ezaltal a fogyasztot
olyan ugyleti dontés meghozatalara készteti, amelyet egyébként nem
hozott volna meg (a fogyaszt6i magatartas torzitasa), vagy erre alkalmas.
A konzekvens versenyhivatali gyakorlat alapjan megallapithat6, hogy a
szarmazasi orszag hamis feltlintetése a fogyasztokkal szembeni tisztes-
ségtelen kereskedelmi gyakorlatnak mindsiil és alkalmas a fogyasztoi
dontések befolyasolasara.

A magyar bir6i gyakorlat alapjan még az sem allna a jogsértés
megallapitasanak Utjaba, ha bejegyzett védjeggyel prébalnék igazolni
egy kozlés valdsagtartalmat. A Karia kimondta, hogy a GVH feladata a
vizsgalt magatartas versenyjogi megitélése, és abras védjegy alkalmaza-
sa a versenyjogi megitélésen nem valtoztat.%

3174/2012. (VII. 25.) VM rendelet 2. § (1) bek., 3. § (1) bek., 4. § (1) bek.

3% Lasd Miskolczi Bodnar Péter: A fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedel-
mi gyakorlatok tilalma Patrocinium Kiad6, Budapest 2011.

39 Kf.11.39.312/2001/4. szamu Kdria altal hozott itélet
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14. Osszegzés
14.1. A vasarlast orientdlo egyes tényezok

A védjegyek a potenciélis vasarlok szemében bizonyos terméke-
ket egy bizonyos gyartohoz kotnek. Napjainkban megfigyelheté a fo-
gyasztoi preferencidk kialakulasa és megerdsodése. A védjegyek mar
eleve orientéljdk a vevot. A termék szarmazasi helye a vasarloi dontést
befolyasold (a kivalasztast eldsegitd, vagy éppen attol visszatartd) ténye-
z0.

14.2. A védjegyjog szerepe az aruk eredetére vonatkozo tajékoztatas
valosagat illetéen

A termék Magyarorszaghoz kotédése kapcsan a védjegynek |é-
nyeges informativ szerepe van. Ezt az informativ szerepet a védjegyek
tobbnyire betoltik, bar a védjegyek viszonylag ritkan tanudsitjak a termék
szarmazasat. A magyar jog a Magyarorszagon bejegyezni kért védjegyek
esetén részletesen rogziti a bejegyzés feltételeit, és ezzel gyakorlatilag
atjat allja annak, hogy a védjegy alapjan kilfoldi terméket magyarnak
véljenek. Javasolhato, hogy a védjegy tartalmaként a Szent Korona vagy
a nemzeti trikolor felhasznalasat csak akkor engedélyezzék, ha az aru
gyartasa magyar eredeti alapanyagokbol, Magyarorszagon torténik.
Fokozottan (gyelni kellene arra, nehogy a magyar nemzeti jelképek
elemeit tartalmazd, eredetileg a szabalyok betartasaval engedélyezett
védjegy az arulista kiterjesztése sordn az engedélyezési szempontoknak
nem megfeleld arukra is alkalmazhatova valjon. Mas orszagok zaszloi-
nak, cimereinek a védjegyben valé felhasznélasa Magyarorszdgon nem
esik kilon engedélyezési eljaras ala, ezért a védjegy bejegyzését meg-
el6z6 vizsgalat soran kell fokozottan tgyelni arra, nehogy a védjegy az
aru foldrajzi szarmazasa tekintetében megtévesztévé valjon.

A javaslatok révén a jelenleg is korrektnek tekinthetd magyar védjegyjog
teljes kortien alkalmasséd valik az aruk szarmazasi helyét illetd megté-
vesztések kikuszobolésére.,

40 Az alapanyagok szarmazasi helye jelenleg is mérlegelési szempont, de nem megke-
rilhetetlen kdvetelménye az engedélynek, igy kivételesen eléfordulhat, hogy nem ma-
gyar eredetli alapanyagokbdl, vagy nem Magyarorszagon gyartott termék is olyan véd-
jegyoltalomban részesuljén, amely a cimer elemeit, vagy a zaszI6t tartalmazza.
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14.3. A tanusito védjegyek fontossaga és alkalmazasuk problémai

A fogyasztok szamara nem konnyt felismerni a magyar terméke-
ket.*! A csomagolas, a gyartd neve és a markanév nem jelent garanciat
arra, hogy az adott terméket valoban abban az orszagban gyartottak,
amelyre a csomagolas szinvilaga, az azon lathatd &brék, vagy éppen a
nevek alapjan a vasarlo asszocial. A tanusito védjegyekre igy Magyaror-
szagon kilonosen fontos szerep harul annak érdekében, hogy a fogyasz-
tok helyesen ismerjék fel egy termék szarmazasi orszagat, ideértve azt is,
hogy a termék Osszetevdit hol allitottak eld. A tanusitd védjegyek jelen-
leg tobb szempontbol sem latjak el ezt a tajékoztatd szerepet megfeleld-
en.

- Tul sokféle tandsito védjegy létezik, és a magyar vasarlok ezek
tobbségét — szemben a szocialista korszakban hasznalt ,Kivald Aruk
Foéruma” tanusito védjeggyel - nem ismerik.

- A fogyasztok nem észlelik azt, hogy a gyart6tol és a kereskedd-
tol fliggetlen harmadik személy altal ellen6rzott informacidhoz jutnak a
tanusito védjegy altal. Sok esetben egy kevéssé ismert tanusito vedjegy
nem tlinik tobbnek a fogyasztd szemében, mint a gyartd altal a termék
csomagolasan elhelyezett nemzeti trikolor, vagy magyarsagra utald fel-
irat.

- A magyar vasarlok nincsenek tisztaban azzal, hogy egy-egy ta-
nasitdé védjegy elnyeréséhez a terméknek milyen kritériumoknak kell
megfelelnie, igy ink&bb a tanusitoé védjegyek iranti bizalom, mint az alta-
luk tanusitott tulajdonsagok tényleges ismerete vezetheti a fogyasztot
arra, hogy a tanusité védjeggyel ellatott terméket valassza, ha magyar
terméket akar vasarolni.

- Tovabbi probléma a tanusitd védjegyek sokféleségével az, hogy
nem feltétlenul ugyanazt tandsitjak. Ahany védjegyjogosult annyiféle
magyarsag-értelmezés. A védjegyhasznalat elnyeréséhez elvart kritériu-
mokat a 74/2012. (VI1I. 25.) VM rendeletet kovetéen sem egységesitet-
ték. Nincs tudomasom arr6l, hogy a 11. pontban bemutatott tanusit6 véd-

4 Az Ipsos Zrt. 2009. évi felmérése szerint a valaszadok 2/3-a szerint a magyar és
kiilfoldi termékeket nehéz megkiilonboztetni egymastol. A termék szarmazasi helyérdl
a csomagolas arulkodik, a valaszadok 85%-a is ezt tartja a megfelelé informacioforras-
nak. A markanév 31%-ban, a gyartd neve maga pedig 21%-ban jarul hozzé ahhoz, hogy
eldonthetd legyen, honnan szdrmazik az adott termék.
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jegyek hasznalatat a Rendelet hatalyba 1épését kovetden feliilvizsgaltak
volna, vagy a tanusitdo védjegyek kdvetelményrendszerét 6sszhangba
hoztdk volna a Rendeletben rogzitett elvarasokkal. Legalabb a jovore
nézve célszerll ¢és kotelezd lett volna kikiiszobdlni annak a lehetdségét,
hogy egy gyarto ugy szerezze meg egy tanusité védjegy hasznélati jogat,
hogy kozben a terméke nem felel meg a Rendeletben foglaltaknak. Eb-
ben a helyzetben akér az is eléfordulhat, hogy egy ,,Hazai termék” véd-
jegy mellett a termék magyarsagara utal6 masik védjegy is lathaté egy
termék csomagolasan, noha a ,,hazai” €s a ,,magyar” jelz6 az Osszetevok
jelentdsen eltérd aranyara utal.

- Tovabbi problémat jelenthet a magyar kézigazgatas aktiv rész-
vétele bizonyos tanusitdé védjegyek létrehozasaban és miikodtetésében.
Az érintett targykor kapcsan Magyarorszagnak mint az Europai Unio
tagallaméanak figyelembe kell vennie az aruk szabad mozgasanak kozos-
ségi alapelvét. Nem lehet korlatozni az Eurdpai Uni6 tagallamaiban eld-
allitott termékek magyarorszagi piacra lépését, nem lehet kdzpénzek
felhasznalasaval, allami eszk6zokkel preferalni a belfoldi termékek érté-
kesitését, és akadalyokat gorditeni a kulfoldi termékek forgalmazéasanak
Utjaba.*? Az Eur6pai Uni6é azonban nem tiltja azt, hogy nem kozpénzek-
bol miikodd szervezetek tudatositsdk a fogyasztokban valasztasuk ko-
vetkezményeit, a magyar termékek véasarlasanak gazdasagi, minéségi és
kornyezetvédelmi eldnyeit. Lehetséges €s célszerli megteremteni egy
olyan kornyezetet, amely segiti a valasztdsban azokat a fogyasztdkat,
akik onként, bels6 meggy6zddésiik alapjan magyar terméket kivannak
vasérolni.

- A targyban hozott legfrissebb magyar jogszabaly egymassal is
Osszetéveszthetd tantsitd védjegyeket hozott létre, ezzel nem szolgdlja
kelléen a 100%-1g magyar OsszetevOkbdl késziilt termékek eladasanak
novelését.

- A 74/2012. (VII. 25.) VM rendelet megalkotasat kovetden, nem
gondoskodtak arr6l, hogy a magyar fogyasztok megismerjék azt, hogy
pontosan mit is jeldlnek a ,,magyar termék”, a ,,hazai termék” és a ,,hazai
feldolgozast termék”™ szines abras tanusitd védjegyek.

4 Az an. ,Buy Irish” iigyrél és tantsagairdl ldsd részletesebben Miskolczi Bodnéar
Péter: Termékek ,,magyarként” vald reklamozasanak jogi kérdései Versenytiikor 2011.
évi 2. szam 24-34. old.

97



- A joggyakorlat a Rendelet hatalybalépését kovetden nem szer-
zett érvényt annak az eldirasnak, hogy a tanusitdé védjegyek egységes
kovetelményrendszert alkalmazzanak a termék magyarsagat illeten.

Van tehat még teendé annak eléréséhez, hogy a ,,magyar” jelzd
valéban mindenki szamara egyforman pozitiv jelentésti legyen, még ha
nem is valik Orkény Istvan szarkasztikus gondolatai nyoman igévé.
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